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UNICA AGENCIA
CERTIFICADA EM
SANTA CATARINA

Inspirar e conectar pessoas
através da comunicacgao
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A Tempo Brasil & feita por um time de

pessoas comprometidas, profissionais

e engajadas que dedicam o seu dia a

dia a surpreender e encantar os seus
clientes.
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Conhega um pouco mais das pessoas
que fazem da Tempo Brasil um lugar
incrivel para trabalhar!
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= Com mais de duas décadas
A no mercado de comunicagao
- catarinense, a Tempo Brasil € uma
- agéncia completa, que tem em
r o seu time de colaboradores um dos
-9 principais ativos. Veja abaixo os
- talentos que fazem a Tempo Brasil:
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= Administrativo/Financeiro

Responsavel por administrar as finangas e cuidar de
toda a parte burocratica da empresa, como emissao
de notas, pagamento dos colaboradores e gestao das
responsabilidades fiscais.

&

ALEXANDRE ARAUJO
Diretor Administrativo
Vinculo Contrato Social, desde 2009,

§

\

Profissional de logistica formado pela Universidade do Vale do Itajai
(UNIVALI). Atua desde 2000 na area financeira e administrativa,
passando por empresas nacionais e internacionais, como Grupo
Galvao, Denofa do Brasil S/A e Translogistica. Responsavel pela
coordenacao de processos, autorizagdes, planilhas e controles
financeiros internos, controle e administracdo das distribuigdes,
negociagdes com fornecedores, processos e verbas dos clientes.
V/asta experiéncia em controladoria para contas publicas.

[}

» Diretaria

Responsavel pelo planejamento estratégico,
posicionamento e tomada de decisdes, a diretoria
guia a empresa de acordo com 0s objetivos e visao
de negocios estabelecida.

ADRIANO CORDEIRO
Diretor Executivo e Gestdo
Vinculo Contrato Social, desde 1999,

Designer industrial pela Universidade do Vale do Itajai (UNIVALI)
possui mais de vinte anos de experiéncia na agéncia, sendo socio
fundador da Tempo Brasil. Ja passou por diversas areas, como diretor
de criacao, planejamento e atendimento. Experiéncia em processos
publicos e gerenciamento de contas com amplo conhecimento
juridico. Experiéncia em contas publicas federais, estaduais e
municipais. Ja atendeu e atende clientes internacionais, nacionais e
contas publicas.
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CLAUDIA SIMAO DE GOIS ALMEIDA
Analista Administrativo/Financeiro Pleno
Vinculo Contrato, desde agosto de 2018.

Profissional graduada em Administragcao pela Uniavan, possul vasta
experiéncia em administragao com mais de vinte anos de servigos
prestados ao setor, passando por empresas dos mais diversos
segmentos como Ambiental Limpeza Urbana Ltda e Preze Servigos
de Zeladoria e Limpeza. Atua em diversos processos internos da
agéncia, tais como check in, chegada de notas e controle de midias
para orgaos publicos, entre outros.

VERA LUCIA MANZZI CAMOLESI
Secretaria
Vinculo CLT, desde janeiro de 2023.

Formacéo em Secretariado com multiplicidade de cursos, através
de variadas instituicbes de ensino, visando o desenvolvimento
profissional da funcdo de secretaria. Ao longo da sua trajetoria,
atuou nas mais diversas areas e em empresas de varios segmentos,
tais como Recursos Humanos, Informatica, Comunicagao Social e
Clinica de Salde e Estética, entre outros, exercendo uma variedade
de atribuicbes relativas a funcao de secretaria.
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= Atendimento

Envolve a manutencdo do relacionamento com os
clientes, realizado sempre de forma proxima para
garantir que todas as demandas sejam encaminhadas
e devidamente atendidas com sucesso.

SHARON BELLANI
Coordenadora de Atendimento
Vinculo Contrato, desde janeiro de 2019.

Graduada em Administracao pela Pontificia Universidade Catolica
do Parana — PUCPR. Desde 2007 atuando e com experiéncia em
atendimento ao cliente, com conhecimentos em vendas, atendimento
publicitario e pesquisa de mercado. Passou por empresas como
Valore Pesquisa e Opinidao de Mercado, PUCPR e Prefeitura de
Balneario Camboril. Atuou por mais de um ano no setor publico com
conhecimento especifico desta area, bem como suas regras, leis e
processos.

DELBOS PEREIRAALVES
Atendimento e Relacionamento Institucional
Vinculo Contrato, desde abril de 2021.

Graduado em Comunicagdo Social pela Universidade do Vale do
ltajai (UNIVALI) com habilitagdo em Publicidade e Propaganda, tem
experiéncia no mercado publicitario desde 2007, atuou em veiculos
de comunicagdo, agéncias de publicidade e em departamentos
de marketing. Experiente em estrategias de midia para empresas
e organizacdes plblicas e privadas, destaca-se pelo vasto
conhecimento em negociagdes com veiculos de imprensa e demais
parceiros comerciais
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ANDRESSA CAROLINE MAGALHAES BENTO
Analista de Atendimento Jr.
Vinculo CLT, desde fevereiro de 2023,

Jornalista formada pela Universidade do Vale do Itajai (UNIVALI).
Com experiéncia de mais de dois anos na area de atendimento de
empresas privadas, atualmente exerce fungoes de atendimento
publicitario no setor piblico, encarregada por dar suporte aos clientes
do setor publico. E certificada pela Google For Education nivel II.
Possui ainda conhecimento e dominio para atividades administrativas
diversas, a partir de experiéncias anteriores.

GIOVANA DE LIZ DA SILVA
Analista de Atendimento Jr.
Vinculo PJ, desde outubro de 2023.

EstudouJornalismopelaUniversidadedoValedoltajai (ndoconcluido).
Possui experiéncia em agéncias de publicidade e comunicacao desde
2017. Atuou como copywriter e gerente de projetos por trés anos em
uma agéncia local de branding e marketing digital. Também possui
dominio e experiéncias na area de atendimento e administragao de
empresas.

BEATRIZ GIOVANA ZOTTIS RIBEIRO
Assessora de Comunicagao
Vinculo CLT, desde margo de 2022

Estudante de Design de Produto pelo Centro Universitario Leonardo
Da Vinci (UNIASSELVI), atua na area da comunicagao desde 2018,
tendo trabalhado como profissional de atendimento e planejamento.
Possui experiéncia em agéncias de comunicagao e publicidade,
com facilidade e experiéncia no desenvolvimento de planos de
acao, estratégias de comunicagdo, campanhas publicitarias e
monitoramento das redes sociais
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LEANDRA BORGES DE LIZ
Assistente de Atendimento
Vinculo CLT, desde dezembro de 2023.

Pedagoga, com Pos-Graduacdo em Neuropsicopedagogia.
Atualmente estudante de Marketing e Neuromarketing pelo Centro
Universitario Leonardo da Vinci - UNIASSELVI. Ampla experiencia
com marketing e redagao publicitaria. Formagdes complementaresem
lideranca, oratoria, relagtes humanas e desenvolvimento emocional.
Experiéncia com empresa grande do setor comeércio varejista. Atua
no setor de atendimento, prestando apoio no relacionamento com 0
cliente e gerenciamento das demandas.
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« Estudo e Planejamento

Departamento responsavel por planejar acoes,
estratégias e cronogramas. Sempre alicergado por
dados. testes eestudos quegarantemaeconomicidade
e exequibilidade das nossas campanhas

RODOLFO ZAT WEINGARTNER
Planejamento on-line e off-line
Vinculo PJ, desde dezembro de 2023.

Profissional formado em Design pela Universidade do Qeste de
Santa Catarina (UNOESC), possui experiéncia na area de marketing
desde 2016, tendo passagens por diversas agéncias de comunicacao
no estado. Atuou também como Gestor de Trafego Estrategico,
possui habilidades e conhecimentos em ferramentas essenciais do
marketing digital, como Meta, Google ADS e Linkedin.
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= Midia e Producao

Por meio do relacionamento com fornecedores e
veiculos de comunicagao, o setor € responsavel pela
producdo, planejamento de midia e veiculacao das
campanhas ou acdes idealizadas.

DEJANE WILKE DOGNINI
Diretora de Midia / Producao Grafica
Vinculo Contrato, desde outubro de 2015

Graduada em Administragao e Marketing pelo Centro Universitario
Leonardo Da Vinci (UNIASSELVI), trabalhou por 11 anos na RBS
TV Blumenau (NSC) na area de marketing e operagdes comerciais
(OPEC) e desde 2010 em agéncia de publicidade. Com mais de vinte
anos de experiéncia, atende clientes privados e plblicos. Experiéncia
em planejamento, relacionamento com veiculos, producao grafica,
processos e materiais, distribuicao e utilizacao de midias, bem como
legislagao especifica para 6rgaos publicos.

BRUNA CORREA DOS SANTOS NUNES DE SIQUEIRA
Analista de Produgao de Radio, TV e Cinema
Vinculo Contrato, desde fevereiro de 2023.

Graduada em Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda -
pela Universidade Paulista (UNIP) e MBA em Marketing e Vendas
pela Faculdade Anhanguera. Atua ha quatorze anos no mercado
publicitario. Possui experiéncia em gerenciamento de contratos,
distribuigao de verbas de propaganda em mapas de midia, negociagao
com veiculos de comunicacio e fornecedores. Ja atendeu contas
como Ford Motor Company, General Motors e Senac.
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EVANDRO DIAS FOGACA
Analista de Produgao
Vinculo Contrato, desde marco de 2022

Graduado em Publicidade e Propaganda pela Universidade de
Blumenau (FURB), possui tambeém experiéncia como assistente
de marketing no setor varejista e em gestdo de departamento
de comunicagio. Atua no setor de produgado ha mais de um ano,
desenvolve relacionamento com fornecedores para elaboragao de
materiais de clientes, tanto da esfera privada quanto da publica.
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= Criacao

O setor de criacdo € a alma de qualguer agéncia.
Responsavel por desenvolver 0s conceitos que irao
nortear todas as campanhas, dos primeiros esbogos
as pecas finais, sempre aplicando um apurado senso
critico, linguistico e estetico.

HENRIQUE PEREIRA
Diretor de Criacao
Vinculo Contrato, desde agosto de 2012

Graduado em Publicidade e Propaganda pela Universidade do Valedo
Itajai (UNIVALLI). Atendeu e atende contas publicas e privadas, como
Prefeitura Municipal de Balneario Camborit, Camara de Guabiruba,
Camara de Balneario Camborit, Instituto Federal Catarinense
(IFC), Prefeitura de Guabiruba, Seara, Philip Morris Brasil, entre
outras. Com mais de dez anos de experiéncia, & especializado em
desenvolver processos de licitagao, bem como os conceitos para
6rgaos publicos. Coordena a equipe de criagao desde 2019.
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EDUARDO MARTINS DE ALMEIDA
Diretor de Arte
Vinculo Contrato, desde setembro de 2022

Graduado em Design Grafico pela Universidade do Vale do ltajai
(UNIVALI), possui mais de cinco anos de experiéncia na area
Especializado em design para midias sociais, nos mais diversos
formatos e criagdo de identidade visual. Trabalha como criativo
desenvolvendo projetos para uma ampla variedade de nichos do
mercado digital desde 2019
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13 RICARDO HOFFMANN
Redator
i Vinculo CLT, desde julho de 2022

Graduado em Jornalismo pela Universidade Regional de Blumenau
(FURB), atua como redator de contetdo desde 2019 Ja atuou
na elaboracio dos mais diversos formatos de textos jornalisticos
e publicitarios, como conteudos para redes sociais, blog ou
publieditorial, roteiros de audios e video, materiais publicitarios
impressos, reportagens, entre outros. Dentre as suas experiéncias
profissionais estao agéncias de publicidade, empresas do setor
financeiro/bancéario e emissoras de radio e televisao.

JOHN ERICK HEIDERSCHEIDT
Motion Designer Pleno
Vinculo Contrato, desde setembro de 2021.
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Graduado em Publicidade e Propaganda pela Universidade Estacio
de Sa de Sao José, especializou-se em Design Grafico e Motion
Graphics. Possui conhecimento e experiéncia na idealizacao de
projetos de Design 3D. Atua ha mais de oito anos no mercado
publicitario com o desenvolvimento de campanhas para Orgaocs
publicos e privados, aléem da criagao de materiais diversos.

HANNE KAROLINE DICKOW
Redatora
Vinculo CLT, desde julho de 2022.

Graduada em Comunicacdao Social - Relagdes Publicas pela
Universidade do Vale do Itajai (UNIVALI). Tem mais de cinco anos
de experiéncia na area de comunicagao. Atuou anteriormente como
redatora e social media em outras agéncias de publicidade e como
gerente de marketing no setor de industria e e-commerce. Tem amplo
conhecimento em planejamento de agoes e estratégias, marketing
- | digital e copywriting.
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AUGUSTO DE AZAMBUJA DA COSTA
Motion Designer
Vinculo contrato, desde fevereiro de 2023.

Profissional formado em Design pela Universidade da Regido de
Joinville (UNIVILLI) focado em animagao digital, criativo e voltado
para resultados, com especializacao em edigdes de video, motion
graphics, comunicagdes, marca e contetddo. Atua ha mais de quatro
anos no mercado com edicdes e motion, tendo amplo conhecimento
em animacgao e efeitos.

PRISCILA DE OLIVEIRA
Revisora
Vinculo Contrato, desde janeiro de 2020

Graduada em Comunicacao Social — Relagdes Publicas - pela
Universidade Federal do Parana (UFPR), poés-graduada em
Marketing com Enfase no Comportamento do Consumidor pelo
Centro Universitario Curitiba (UNICURITIBA) e estudante de
Bacharelado em Letras Portugués/inglés pelo Centro Universitaric
Inga (UNINGA). Possui experiéncia com mais de vinte anos como
revisora de textos em agéncias de publicidade e editoras de Curitiba,
Sao Paulo e Santa Catarina.
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« Digital

Atuacao que acontece em duas frentes: performance
e contelido, para garantir gue os resultados desejados
sejam devidamente alcangados em campanhas e
acoes on-line, principalmente nas midias digitais.

MM
1 aF

"—.'*"‘"""l-f"-! T
& -7 L

CECILIA AMARAL LEHN
Coordenadora do Digital
Vinculo Contrato, desde fevereiro de 2024.

Com formacdo em Design de Moda pela Unifebe, possui uma
década de experiéncia no campo do marketing, com foco no digital,
assessoria de influenciadores, imprensa e eventos. Contribuiu para o
sucesso de marcas como Colcci, Forum, Tinder Brasil, Acostamento
e Dimy Além disso, buscou aprimoramento em Marketing Digital,
Criagcao de Conteudo e Desenvolvimento de Narrativas.

ANA PAULA MUNHOZ GARCIA
Analista de Conteldo Jr,
Vinculo Contrato, desde outubro de 2023.

Bacharel em Comunicacdo Social - Jornalismo. Possui ampla
experiéncia em gerenciamento de redes sociais, plangjamento
estratégico de marketing, redacao textos criativos, publicitarios e
copywriting. Ha mais de 5 anos, desde 2018, trabalha ativamente
com redacgao de contetdo colaborando para fortalecer e otimizar a
presenca online dos clientes.
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ANA LUNEDO
Analista de Contelido Sénior
Vinculo PJ, desde julho de 2024.

Bacharel em Logistica e Design de Moda. Possui sélida experiéncia
em gerenciamento de redes sociais, planejamento estrategico,
copywriting, criagdo de conteudo para langcamentos de infoprodutos
e produtos fisicos, planejamento de campanhas, pesquisa de
tendéncias, direcdo criativa, elaboracao de roteiros, captacao e

| edigao de videos para redes sociais, Atualmente, atua como Analista

de Contelido Sénior, onde desenvolve contetdo estrategico que
conectam marcas ao publico.

DIENYFER LAISA JUSTINO
Analista de monitoramento Social
Vinculo contrato, desde abril de 2021.

Estudante de Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda -
pela Universidade do Vale do Itajai (UNIVALI). Possui experiéncia
em atendimento, monitoramento, planejamento de conteudo e
vendas. Atua no cargo de monitoramento estratégico para meios
digitais em 6érgaos publicos, com analise e gerenciamento de crises
e desenvolvimento de estratégias responsivas.

Alison Rodrigo Rodrigues da Cunha
Social Media
Vinculo PJ, desde julho de 2024

Cursando Bacharelado em Design Grafico pela Universidade do Vale
do Itajai - UNIVALI. Possui experiéncia em branding. comunicagao
e design institucional. Atua no digital, com o desenvolvimento de
solucdes visuais, layouts e pecas graficas para midias sociais
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» Tecnologia e Inteligéncia

O T é responsavel por dar suporte e manutencao de
equipamentos e dos sistemas, implementar novas
tecnologias e garantir também a seguranga de dados

e informacao.

ANDRE SCHNEIDER
Processos e Gestao Operacional
Vinculo contrato, desde janeiro de 2020.

Especialista em solugdes de Tl e processos operacionais com mais
de dez anos de experiéncia. Possui graduagao tecnica em T, com
conhecimento avancado Apple, estagbes e backup TimeMachine;
Google para empresas; uso avancado das tecnologias

de acesso remoto. Conhecimento e uso avancado dos softwares:
pacote Adobe, iWork, Office e demais softwares dos sistemas Apple
MacOS e iOS e Microsoft, bem como softwares na agéncia

MIGUEL CAMUS
Tecnologia e Inteligéncia
Vinculo Contrato, desde janeiro de 2020.

Certificacdo técnica em informatica com experiéncia ha mais de
dezesseis anos no setor Conhecimentos solidos com formagao
Técnico FCP Furukawa, suporte avangado Microsoft Windows.
Possui dez anos de experiéncia no segmento e & responsavel pelo
desenvolvimento de projetos que integram as areas off e online,
principalmente para plataformas de midias digitais e solugbes de
tecnologias para os projetos na agéncia
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Relacionamento
eficiente na pratica

Muiltiagéncia. Essa palavra expressa a atuagao da Tempo
Brasil, em toda a abrangéncia de servicos e solucdes
integradas ao cliente. Com uma equipe multidisciplinar,
comunicacao assertiva e processos alinhados, produzem
campanhas e agbes gue superam expectativas, prezando
pela inovacdo e exceléncia na entrega.

\ \ i
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O atendimento & o responsavel por estabelecer e manter
uma relagao de proximidade com o cliente, garantindo o
entendimento das necessidades e objetivos de cada projeto
para que se desenvolvam estratégias e materiais que
atendam as expectativas de forma eficaz.
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Tudo isso vai de encontro com um Unico propoésito: inspirar e
conectar pessoas através da comunicagao.
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Entre as maiores do Brasil e SC

FONTE: CENP MEIOS 2023
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Sistematica
operacional de
atendimento

Areas de atuagio

do On

Planejamento e criacdo de pegas e
campanhas para plataformas digitais,
como sites e midias sociais.

ao Off

Desenvolvimento de pegas e campanhas
publicitarias a serem veiculadas em
meios offline, como televisdo, radio,
midia exterior, mobiliario urbano, etc.

Monitoramento de adversidades
e oportunidades

Por meio de monitoramento constante
de veiculos de comunicagao e midias
sociais, podemos identificar adversidades
que podem ser rapidamente contornadas
ou oportunidades a serem aproveitadas.

Branding

Conjunto de estratégias e agbes para
criar @ posicionar a identidade de uma
marca no mercado,

Pesquisa e
planejamento

Coleta e analise de dados sobre o
mercado, clientes, concorréncia e, com
base nisso, definicdo de objetivos, metas
e estrategias.




Sistematica
operacional de
atendimento

Sistematica

! g Alinhamento com o cliente

Pesquisa e planejamento

Definicao de estrategias
2]  vaidacsocomoci

. Validacdo com o cliente
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I Execugao, desenvolvimento e aplicagao

"\

@ Monitoramento @ acompanhamento

[

A agéncia disponibilizara para a contratante as areas de
planejamento, criagdo, midia, atendimento e demais areas
com profissionais qualificados e com experiéncia conforme
quantificagao e qualificagao descritas.
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Sistematica
operacional de
atendimento

"

Sistematica
na pratica

Com objetivo de estabelecer uma relagao proxima

e colaborativa com os clientes, o primeiro passo e o
alinhamento: entender as necessidades de cada projeto,
para assim desenvolver estratégias e materiais que atendam
as expectativas de forma eficaz. No inicio do contrato e

do atendimento, a prioridade & o contato presencial ou
virtual, fundamental para uma base sodlida e compreender a
dinamica de cada cliente.

§

Durante o desenvolvimento dos projetos, desde a fase de
pesquisa e planejamento até a execugao, a comunicagao
com o cliente & constante. Sempre que houver necessidade,
o contato também pode ser realizado pelos canais como
WhatsApp, e-mail, ligagdes ou reunides.

Essa abordagem permite esclarecer duvidas, discutir

ideias e garante que cada etapa seja conduzida de acordo
com as expectativas do cliente. A troca de informacdes,
definicbes estabelecidas e a aprovacgao dos projetos sao
sempre registradas para garantir o controle das demandas e
documentos

i

|

Apés a conclusao do projeto, a entrega dos materiais e
relatérios é realizada de acordo com as caracteristicas da
demanda, seja via e-mail, pasta compartilhada no Google
Drive, entrega in loco via fornecedores, dentre outras
possibilidades.

O compromisso do atendimento vai além da entrega final, o
intuito & construir relacionamentos duradouros e parcerias
confiaveis ao longo de todo o contrato.
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Sistematica
operacional de
atendimento
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§

Processos e obrigagoes
com os clientes

W

B

. Atender o cliente de forma transparente, direta e 0 mais assertiva
possivel.

\

. Compreender adequadamente as necessidades do cliente para
iniciar o processo criativo visando sempre cumprir com 0s objetivos
de comunicacgao estabelecidos

-
-
-
e

il

. Manter um constante contato com o cliente com o objetivo de
estabelecer prazos e condigdes do trabalho, alem de zelar pelo
cumprimento adequado do que foi acordado.

mim

. Acionar os departamentos da agéncia para o desenvolvimento das
demandas e fornecedores externos para a solugao de problemas
especificos.

. Coordenar os processos internos e garantir que os trabalhos estao
de acordo com o que foi solicitado pelo cliente.

Manter o cliente sempre informado a respeito do andamento dos
trabalhos, bem como das oportunidades de comunicagao que
eventualmente possam surgir

. Solicitar aprovagao do cliente, por escrito, antes do inicio de cada
trabalho, para producao e veiculagdo de campanhas, realizagao de
pesquisas de mercado, de opinido, elaboragao de identidade visual
e outros servicos especiais

. Apresentar, no minimo, trés orgamentos de produgao e planos de
midia para prévia autorizacao feita pelo cliente.

9. Apresentar as pegas e artes-finais para aprovagao.

10. Garantir um adeqguado nivel de flexibilidade nos processos, prazos
e fluxo de trabalho para possibilitar a absorgao de demandas com
alto nivel de urgéncia.
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Sistematica
operacional de
atendimento

Prazos
Prazo em

o dias uteis
Pegas Unicas, sem acabamentos especiais, menos de duas dobras ou ate
quatro paginas, que utilizam fotos de banco de imagens. Criacao sem a ne-
cessidade de ilustragao, 3D ou criagao de logomarca. Que nao envolvam faca
especial ou acabamentos para aplicagao de cor especial, quinta cor ou verni-
zes complexos.

Folder com mais de duas dobras.

Pecas que envolvam a criagao de ilustragdes, 3D, tabelas, producao e trata-
mento de imagens

Criacao de naming, marcas, logotipos, simbolos, ilustragdes, estampas e ou-
tros elementos de programacao e identidade visual.

Campanha com mais de trés pecas.
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VT cartelado ou card animado para redes sociais.

'i

Roteiro de spot de até 30" para radio ou 60" para carro de som
Jingle.

Roteiro para VT com captagao de imagens e/ou depoimentos ou de tempo
superior a 30 segundos.

E-mail marketing.

Cards para redes sociais.

Pagina homeflanding page.
Website superior a 3 paginas.
Apresentacgao de ate 10 slides.

Apresentacao superior a 10 slides
Planejamento de midia

Plano de comunicagao

Planejamento de estratégia de trafego pago.
Planejamento de estratégia de conteudo.

|

Relatorio.

\

Os prazos acima descritos poderdo ser revistos em fungao de uma urgéncia maior do
cliente com relagao a um determinado trabalho.
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Sistematica
operacional de
atendimento

Fluxograma de trabalho

Passo 01

Passo 02

Passo 03

Passo 04

Passo 05

Passo 06 ()

Passo 07

Passo 08

Passo 09

Passo 10

Passo 11 {

Passo 12

eed

3

Recebimento da demanda pelo atendimento
Demandar o Planejamento

Planejamento - Estudo e definicao de estratéegias
Atendimento - Validagao do planejamento

Atendimento - Demandar os setores envolvidos

Dig'tti - Planejamento

Criagao - Desenvolvimento do conceito

Atendimento - Aprovagao de conceito e orgamentos

Atendimento - Acionar as areas para desenvolvimento e execucao
Criacéo - Desdobramento da campanha

Digital - Producdo de conteudo

Digital - Execucgao do trafego paga

Digital - Monitoramento, acompanhamento € analises

> | m-mmmmam

Atendimento - Apresentacao de relatérios e resultados
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Sistemas
de gestao

Para o melhor desempenho dos processos internos e atendimento aos
clientes, a Tempo Brasil conta com ferramentas de gestao especificas
para cada necessidade.

\
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O contato direto com os clientes é realizado pelo WhatsApp Business,
onde para cada conta atendida & criado um grupo com 0s principais
envolvidos. Ali, a troca de informagao e alinhamento pode ser realizada
de forma agil e constante conforme o desenvolvimento dos projetos. A
proximidade das reunides presenciais tambem é estendida aos canais
digitais: encontros podem ser rapidamente agendados e realizados

a distancia, com qualidade e sem limitagao de tempo atraves da
plataforma do Google Meet.
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Para questdes formais, gue envolvem um registro de dados,
esclarecimentos ou até documentos, a preferéncia € pelo uso do e-mail
que comporta e comprova o acordado. Aos clientes que possuem sede
fora de Balneario Camboril, a Tempo Brasil dispoe do software D4Sign
que possibilita a assinatura digital dos documentos diarios.

-

ST

A gestdo interna dos processos é realizada atraves do sistema
Operand, onde sao registradas e acompanhadas todas as etapas de
qualquer projeto. Isso permite um controle detalhado, evitando ruidos
de comunicacao e garantindo a execugao adequada de cada demanda.
Todos os arquivos ficam alocados em nuvem, com capacidade ilimitada
do Google Drive e podem ser acessados faciimente por toda a equipe,
presencial ou remotamente. Assim, arquivos também podem ser
compartilhados com os clientes através de pastas determinadas para
este fim.
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Modelos de planilha
de acompanhamento

As demandas internas sao acompanhadas
de perto por toda a equipe e pelo cliente!
Para isso, usamos a ferramenta de excel do
google que & compartilhada, assim todos os
envolvidos e interessados tém acesso ao
andamento de cada tarefa em tempo real

A planilha & preenchida com informacoes

do job, e definido um status, responsavel

e um prazo de entrega, assim garantimos
assertividade e efetividade nas entregas.
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Relacao dos
principais
clientes

Prefeiturg de

Prefeitura de Guabiruba

Garantindo uma gestao responsavel na terra do Pelznickel.
Servicos: Casa da Cidadania, abertura de empresas,
Ouvidoria, Autorizacao Ambiental, Habite-se, Transporte
Universitario, Bolsa de Estudos, dentre outros. Guabiruba -
SC | Pref. Municipal | desde abr/2017

Camara Municipal de Guabiruba

Representando a voz do povo guabirubense.

Servicos: Regulariza a administracio e a conduta do
Municipio no que compreende os interesses locais.
Guabiruba - SC | Cam. de Vereadores | desde jan/2018

o Aareano Campony

N Camara de
Vereadores

Camara Municipal de Balneario Camboriu

Legislando em prol de beneficios e direitos dos cidadaos
Servicos: Projetos de Leis, Resolugdes, TV e Radio Camara,
Vereador Mirim, Procuradoria Especial da Mulher, dentre
outros. Baln. Camboriti - SC | Cam. de Vereadores | desde
maio/2018
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Relacao dos
principais
clientes

e PREFEITURA

BALNEARIO
CAMBORIU

Prefeitura de Balneario Cambanu

A Capital Catarinense do Turismo.

Servigos: Emissao de alvaras, pareceres e guias, Nota Fiscal
Eletrénica, atendimentos de demandas gerais na area de
salde, educacao, seguranca, dentre outros. Baln. Camboriu
- SC | Pref. Municipal | desde dez/2018

4

Lignya

Silva Packer

Referéncia em construcdes de alto padrao e satisfacao
imobiliaria. Servigos: Construgao e venda de edificios para
moradia. Baln. Camborit - SC | Construgao Civil | desde
mai/2020

- PREFEITURA DE
@  BRUSQUE

Prefeitura de Brusque

A cidade mais encantadora do Vale Europeu.

Servigos: Procon, Vigilancia Sanitaria, Biblioteca Municipal,
atendimentos de demandas gerais na area de saude,
educacao, seguranca, dentre outros. Brusque - SC | Pref.
Municipal | desde abr/2021
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Relacao dos
principais
clientes
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IMA — Instituto do Meio Ambiente de Santa Catarina

Garante a preservagao dos recursos naturais do estado.
Servicos: Fiscalizacdo, Licenciamento Ambiental, Estudos e
Pesquisas Ambientais, pesquisas de Balneabilidade, entre
outros. Santa Catarina | Secretaria Estadual | desde jun/2021

4

<2 GETULIO

Prefeitura de Presidente Getilio

Onde a tradicdo e belas paisagens se encontram

Servigos: Sala do Empreendedor, abastecimento de agua e
tratamento de esgoto e atendimentos de demandas gerais na
area de saude, educacgao, seguranga, dentre outros.
Presidente Getilio - SC | Pref Municipal | desde ago/2021

J

CREA-SC - Conselho Reg. de Eng. e Agronomia

de Santa Catarina

Valorizando os profissionais e a engenharia catarinense
desde 1958. Servicos: Registro dos profissionais
envolvidos, fiscalizacao do exercicio ilegal das profissdes,
aprimoramento profissional, dentre outros. Santa Catarina |
Conselho Profissional | desde jan/2022
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Relacao dos
principais
clientes

3 e

Secretaria de Turismo de Florianopolis

Destacando os encantos da llha da Magia

Servigos: Promover o destino, administrar fundacdes
municipais, emitir alvaras, autorizagdes e licencas, dentre
outros. Floriandpolis - SC | Sec. Municipal | desde jan/2022

Camara Municipal de Brusque

Legisiando para construir um amanha mais justo para
Brusque.

Servigos: Elabora e aprova leis municipais, representando
os interesses dos cidadaos e fiscalizando a gestao municipal
para garantir transparéncia e responsabilidade.

Brusque - SC | Cam. de Vereadores | desde set/2023
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Problema de comunicagdo: A Camara de Baneario Camboril tinha por desafio de comunicagao
se aproximar de maneira mais concreta da populagdo da cidade. O objetivo era, portanto, estimular
os cidaddos a estarem presente nas sessdes legislativas e aprofundar o didlogo com os vereadores.
Para cumprir com tal objetivo, convidamos o casal de influenciadores Nelson e Bruna, do perfil Let's
Balneario, muito popular na regido do litoral norte catarinense e que se dedica a apresentar ao seu
publico os melhores lugares para se conhecer na regido. No video, principal pega da campanha, os
influenciadores circulam pela Camara, assistem sessdes e explicam ao publico como é facil estar
envolvido nas atividades legislativas.

Dimensdes originais: 1920x1080px

Veiculagdo: ND TV Itajai, TVC Panorama, TVBC, Instagram, Facebook e TikTok

Periodo de veiculagao: 01 a 20/03/2023
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OUTDOOR

B — Problema de comunicag¢do: Mesmo com investimentos em varios meios, a CVBC nao alcangava
~ todos os cidaddos, especialmente os que nao usam plataformas digitais ou midia impressa. O

- outdoor surgiu como solugio eficaz para comunicar de forma direta e impactante. Posicionado

em locais estratégicos, aumentou a visibilidade das agdes da CVBC, transmitindo mensagens

N claras, reforcando a presenca do Poder Legislativo e incentivando a participagio da comunidade.

- Dimensdes originais: 9x3m

—— Veiculagdo: Inove Midia Exterior, Eldorado e Nicky OHH

— Periodo de veiculagdo: 13 a 26/03/2023
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STORY

Problema de comunicagdo: Embora a CVBC utilize diversos canais digitais, percebeu-se a
necessidade de engajar o publico que consome contetdo de forma rapida e temporaria. Paraalcancar
especialmente os jovens e usuarios ativos nas redes sociais, a criacao de stories em plataformas
como Instagram e Facebook mostrou-se eficaz. Os stories permitiram a CVBC compartilhar
informacgdes imediatas e dinamicas sobre suas atividades e servigos, incentivando a interacao em
tempo real. Essa midia facilitou a divulgagdo de mensagens curtas e impactantes, aumentando a
proximidade com a comunidade e promovendo a participagéo cidadad de maneira moderna e acessivel.
Dimensdes originais: 1080 x 1920 px

Veiculagdo: Instagram e Facebook

Periodo de veiculagdo: 02 a 20/03/2023
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POST CARROSSEL

Problema de comunicacdao: Embora a CVBC utilizasse canais digitais, era necessario
aumentar o engajamento com um publico que valoriza conteddo visual e interativo. O post
carrossel em redes sociais como Instagram e Facebook surgiu como solugéo eficaz. Com varias
laminas, a CVBC pdéde destacar diferentes atividades e servigcos, incentivando a participagao
da populagéo e fortalecendo o vinculo entre o Poder Legislativo e os cidadaos. Essa estratégia
permitiu uma comunicagdo dinamica e adaptada as preferéncias dos usuarios conectados.
Dimensdes originais: 4 |aminas de 1080 x 1080 px

Veiculagao: Instagram e Facebook

Periodo de veiculagdo: 02 a 20/03/2023
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Problema de comunicacao: Apesar da variedade de canais de comunicagio da CVBC, ainda era
necessariocaptaraatenciodosusuariosquenavegamemsitesdiversos. Owebbannerfoidesenvolvido
como uma solucdo para atrair visualmente esses usuarios, direcionando-os para o site institucional
com mensagens breves e impactantes. Este formato permitiu uma exposicao constante das iniciativas
eservigos daCVBC, estimulando o interesse e ainteragdo dos usuarios como contetido oferecido peio
Poder Legislativo, e servindo como um ponto de conexao rapida e eficaz entre a populagdo e acamara.
Dimensoes originais: 300X250px

Veiculacdo: BLOG DO PEPA, CAMBORIU NEWS, CLICK CAMBORIU, PAGINA 3, VISOR

" BC

Periodo de veiculagdo: 01 a 20/03/2023
TAMBEM E SUA
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RESULTADOS

Ao final do periodo de veiculagdo, os videos produzidos pelos influencers, de modo organico (sem
patrocinio), alcangaram: 73.000 mil reprodugdes, 2.908 mil curtidas e 68.414 mil espectadores
no Tiktok. Ja no Meta (Instagram e Facebook) foram 236.739 mil reproducées, 5.218 mil curtidas
e reacbes e 206.619 mil contas alcancadas. Ja com destinagdo de verba (patrocinio), geramos
546.000 mil impressGes no Meta com um story e um darkpost.

Outro resultado importante da repercuss3o da campanha é que, durante o periodo de aplicagdo da
pesquisa realizada pelo Instituto de Pesquisa TEN para identificar quais as midias que a populagdo
de BC mais consome e como os moradores avaliam os servigos prestados pela Camara, a equipe
técnica relatou que grande parte da amostragem (1.068 pessoas) citou, de forma espontanea e
sem nenhum tipo de direcionamento nas perguntas, a frase "A Camara de BC também e sua” a
ponto de acharem que era um slogan ja trabalhado na comunicacdo da instituicdo. Tal fato reforga
que a campanha estd na memdria da populagdo e concluiu seu objetivo — auxiliar a Camara de
Vereadores de Balneario Camborit a demonstrar que & um espaco aberto e acessivel para receber

a sua populagao.
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Relatos de Solucées de
Problemas de Comunicagdo
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Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

Cliente: CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DE SANTA
CATARINA (CREA-SC)

Campanha: CREA-SC criando solugdes que transformam a vida dos catarinenses

»e'n'yy

O problema: Ha 64 anos o Conselho Regional de Engenharia e Agronomia de Santa
Catarina & o 6rgdo de fiscalizagdo, de controle, de orientagdo e de aprimoramento do
exercicio e das atividades profissionais da Engenharia, da Agronomia, da Geologia, da
Geografia e da Meteorologia, em seus niveis médio e superior no estado. Entretanto,
observou-se que a sociedade em geral ainda ndo tinha a nogao da importancia da
responsabilidade técnica e da forca das atividades da area tecnologica, e que uma grande
parcela dos profissionais registrados ainda insistia na concepcao generalista de que o Crea-
SC seria um 6rgdo meramente arrecadador, sem fazer a relagéo dos investimentos desses
valores, definidos por lei, com a valorizagdo das categorias..

neepRR

A solugao:

Para reforgar o objetivo da missao do Crea-SC de valorizar 0s profissionais e a engenharia

catarinense, reafirmando a autoridade técnica nos servigos e processos que envolvem a

dinamica da vida na cidade e no campo, além de buscar maximizar a percepgao de valor dos

usuérios e da sociedade em relagdo aos produtos e servigos do Conselho, criou-se uma <

campanha publicitaria com cunho institucional que apresenta a relagao das engenharias com

a vida dos catarinenses. Tal relagéo foi estabelecida por meio das imagens selecionadas, do

mote criado e do texto de apoio que reforga a valorizacdo dos profissionais registrados e a

participagdo dos mesmos, assim como do CREA-SC, na transformagao constante do estado.

Para difundir a mensagem em Santa Catarina, o enxoval de pegas da campanha contava

com anuncio, spot, banner digital, pe¢a para as redes sociais e video institucional. Este ultimo \

= teve sua primeira veiculagdo no 18° Congresso Catarinense de Radio e TV - “Pensando
— Grande em Novos Tempos” promovido pela Associagao Catarinense de Emissoras de Radio~_
—- e TV (ACAERT) em Florianopolis. Considerando os habitos de consumo do publico-alvo em /
L= relagao aos meios de comunicagéo e o tema central da campanha, o conceito desenvolvido .

para as pegas estaticas e para o video traziam fatores como inovagdo e transformagao em

- elementos de forma direta ou indireta, como o uso de uma lampada e das cenas que

= — constroem uma narrativa em relagdo ao espago-tempo. Os elementos visuais & SONOros
— foram pensados para que, em sua totalidade, despertassem a atengdo e a curiosidade dos f%
L —
=

A

TTILEELL LN

telespectadores, ouvintes, leitores e usuarios dos meios digitais. Entre os meios de midia e
nio midia selecionados estavam e estdo presentes: Jornal Rede RCN, Revista DC (NSC
Comunicacdes), Revista Setor Agro & Negécios, Portal Associagao Diarios do Interior, Portal
SC Portais, Portal Adjori/SC, Portal Agro & Negodcios, RNA Rede de Noticias Acaert
(veiculado por mais de 35 emissoras de radios de Santa Catarina), Facebook e Instagram.

= www.tempobrasil.net
. 47 3263.9500 - Rua Nicaragua, 306 - Bairro das Nagbes "
CEP 88338-205 - Balneério Cambori - SC o
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Os resultados:

Apos a veiculagdo e exposigdo entre maio e setembro de 2022 das pegas criadas, a
campanha ja obteve mais de 15 milhées de impactos considerando os meios utilizados. O
numero total de impactos, assim como dos resultados obtidos, € feito por meio dos dados
informados pelos veiculos contratados e esta em frequente atualizagao.

ATESTE
Atestamos, para os devidos fins, que a TEMPO BRASIL executou os trabalhos relatados da
campanha acima mencionada.

DADOS DO CONTRATO

Numero Contrato: 001/2021

Nome Empresarial. CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DE
SANTA CATARINA (CREA-SC)

Nome Signatario: Patricia Francalacci (MTBSC 01016/JP)

Cargo/Fungéao: Coordenadora da Assessoria de Imprensa e Comunicagdo CREA-SC

Balneario Camboril, 16 de setembro de 2022
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Coordenadora da Assessoria de Imprensa e Sdcio Fundador - Diretor Executivo
Comunicagio CREA-SC Autor do Referendo
Conselho Regional de Engenharia e Agronomia de
Santa Catarina
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PROBLEMA DE COMUNICACAO: Com o objefivo de estar presente em espagos estratégicos
gue dessem ao Conselho a cobertura e a entrega necessarias para a mensagem da campanha,
procuramos incluir na estratégia um meio que possibilitasse atingir o maior nomero de catarinenses
ao mesmo tempo. Com isso, as redes sociais do CREA-SC foram contempladas com uma arte
estatica que leva o mote desenvolvido. A pega e a escolha das redes sociais se justificam também
pelo Conselho ter como uma de suas premissas, no Planejamento Estratégico de 2021-2023, a
promocao do engajamento e da cultura orientada a transformacgao digital e pelo Brasil ter atualmente
171.,5 milhdes de usudrios ativos nas redes sociais, 0 que corresponde a 79,9% da populagao total.
Dimensdes originais: 1080 x 1350px (Instagram e Facebook)

i

|

1§

|

CREA-SC valorizando a
engenharia e as sclucdes
que transformam a vida
dos catarinenses.

5

CREA-5C
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843 curtidas

creascoficial A campanha institucional do Crea-5C se debruga
em uma das agies mais importantes para tantas,.. mais

13 do juniho
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ANUNCIO

Problema de comunica¢do: Ao langar a campanha institucional em nivel estadual, o CREA-
SC precisou estar nos principais meios de comunicagdo de massa para reforgar no mercado a
representatividade das areas de Engenharia, Agronomia e Geociéncia que abrange, assim como
valorizar os profissionais registrados. O anuncio foi desenvolvido para contemplar jornais de grande
circulacdo em Santa Catarina e atingir os catarinenses que possuem o habito da leitura diaria das
noticias em meios impressos.

Dimensdes originais: 27x34cm

CREA-SC valorizando a
engenharia e as solugdes
que transformam a vida
dos catarinenses.
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PROBLEMA DE COMUNICAGCAO: Com atransigao crescente e continua dos meios de comunicagio
em massa considerados “tradicionais” para a internet, os portais e os veiculos, em suas versies
online, possuem a flexibilidade de divulgar uma noticia momentos apds o seu acontecimento. A
agilidade e a constante atualizagio das paginas atraem a atengdo dos catarinenses que buscam
acompanhar os fatos do dia a dia em suas cidades e no estado. Desta maneira, considerando a
visibilidade que o meio proporciona, inserimos a campanha nos sites por meio de um banner digital
que direcionava os usuarios para o site institucional do Conselho. A peca também possibilitou a
campanha maior abrangéncia e cobertura, visto que o investimento em apenas um portal proporciona
grande impacto no publico-alvo, o que se reforca com a escolha dos principais portais em cada uma
das regibes de Santa Catarina.

Dimensodes originais: 970x150px
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que transformam a vida
dos catarinenses.
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SPOT

O CREA de Santa Catarina acredita que desde que o mundo é
mundo, o homem nunca deixou de ir atrds das perguntas, muito
menos, de ficar satisfeito apenas com uma resposta. Sdo as

perguntas que transformam o mundo, por isso continuamos a nos

questionar. Para onde quer que vocé olhe, vocé enxerga a nossa
evolugdo. Novas solugées. Novas invengées. Tudo em um rdpido
ritmo de transformacgdo. Quando a forgca e os conhecimentos das
engenharias, agronomia, geociéncias e tecnologia sGo combinados,
nada é capoz de nos parar. Quais serdo os nossos proximos passos?
Os trabalhos dos profissionais registrados do CREA de Santa
Catarina fazem parte do dia a dia de todos os catarinenses. CREA,

transformando vidas em Santa Catarina.
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Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicacao
~ Cliente: CAMARA DE VEREADORES DE BALNEARIO CAMBORIU

—— Campanha: #MeuVotoTAON

O problema: Em 1988, a democracia foi restabelecida no Brasil e a participagao dos jovens
na escolha dos candidatos aos cargos politicos foi respaldada no art. 14, § 1°, inciso I, alinea
¢ da Constituigdo Federal. Entretanto, para os maiores de 16 anos e menores de 18 anos, o
- — registro do titulo de eleitor e do voto tornam-se facultativos, fazendo com que a participagao
eleitoral dessa faixa da populagéo oscile entre uma eleigao e outra. Segundo o Tribunal
Superior Eleitoral (TSE), a participagado da populagao entre 16 e 17 anos na eleigao dte 2018,
em relagdo ao registro do titulo de eleitor, foi a menor desde 2002. Considerando o cenario
= e as perspectivas para a eleigdo de 2022, entidades de diferentes esferas dos poderes
buscam elaborar estratégias para incentivar o voto jovem, incluindo a Camara de Vereadores
de Balneario Camborit (CVBC).

|

A solugao:

De forma a incentivar o voto jovem em Balneario Camboriu, a CVBC em parceria com o
Conselho Municipal da Juventude (COMJUV) langou uma campanha publicitaria para
estimular que os jovens de 16 e 17 anos (e os de 15 anos que completam 16 anos até o dia

02 de outubro) tirem o titulo de eleitor e participem das eleigbes deste ano (2022).
Considerando o perfil do publico-alvo, a campanha foi desenvolvida utilizando cores o~
vibrantes, hashtags e estratégias que contemplaram desde os veiculos de comunicagao mais 6.
tradicionais até redes sociais em ascensao, tal como o TikTok, e ndo midias alternativas,

como os lambe-lambes. As pegas foram pensadas de forma que criassem, ao passar por

todas as midias escolhidas, uma narrativa Unica e que reunia os trés personagens que
representaram a campanha. O uso dos personagens jovens e que possuem Conexao com o

projeto Vereador Mirim da CVBC foi essencial para demonstrar que a politica & um assunto _
para todas as idades e que a participagdo nas decisdes do pais pode acontecer desde cedo. |
As pecas desenvolvidas para a campanha foram: site, cartazes lambe-lambe e A3, posts \g/

MTLLLLLEEEEEE]

estaticos e videos de 15 e 30" para redes sociais, web banners e video 15" para painel de~._ _/
LED. Foi uma grande campanha com foco principal no digital que utilizou portais e as X

principais plataformas de redes sociais e contou com a criagdo de mais de 15 videos e =~ \
mensagens diferentes em seus materiais. A exposigao e distribuicdo da campanha ocorreu )

prioritariamente em Balneario Camboriu. %\

5 |
|

Os resultados:

Ao final das campanhas realizadas para alcance e trafego no Facebook, Instagram, Twitter,
TikTok e YouTube, tivemos, no digital: 1.431.499 impressdes, 523.307 pessoas alcangadas,
6.848 cliques para o site, 132.197 visualizagbes nos videos produzidos, 42.428
engajamentos nos anuncios, 102 compartilhamentos, 2.515 likes e mais de 110 seguidores
entre as contas no periodo entre 26/04/2022 e 09/05/2022. Ja no hotsite criado para
centralizar as informagées da campanha, tivemos o acesso de 5,3 mil usuarios no periodo
de 14/04/2022 a 05/05/2022 e 20 mil interacdes nos recursos que estavam disponiveis no
link. Ainda na web, os banners veiculados em 16 portais de noticias geraram mais de
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1.660.000 (um milhdo, seiscentos e sessenta mil) impressdes/visualizagées no periodo entre
14/04 e 04/05 do mesmo ano. Trata-se de uma campanha que conseguiu cobrir e engajar
- toda a populagao da cidade e entregar a mensagem para o publico-alvo.

A campanha conseguiu aproximar um publico-alvo que notoriamente & distante da politica e
das eleigbes, conseguiu mostrar e valorizar o projeto dos Vereadores Mirins e levar a

= mensagem para toda cidade de Balneario Camborid, fortalecendo e valorizando o papel da

—— Céamara de Vereadores na sociedade.

ATESTE

- Atestamos, para os devidos fins, que a TEMPO BRASIL executou os trabalhos relatados

—— da campanha acima mencionada.

DADOS DO CONTRATO
Numero Contrato; 007/2018

Nome Signatario: Fabian Rodrigo de Oliveira Lemos

! FAbLan Lemot E

Fubian %& o Oloveing Lenss

Jornalista - Diretor de Comunicagao Social e TV
Céamara de Vereadores de Balnedrio Camborid
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Nome Empresarial: Cadmara de Vereadores de Balneario Camborit

Cargo/Fungao: Jornalista - Diretor de Comunicagao Social e TV

ASSINATURAS ELETRONICAS
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VALIDAGAO ELETRONICA

Uh’ A 1-;1 SR :-::r..—.:.-. '-.y:ﬂ_: =/ ﬂ %

Adpians Cordoirs Lereira

Sdcio Fundador - Diretor Executivo
Autor do Referendo

Balneario Camboriu, 20 de junho de 2022
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POST CARROSSEL

PROBLEMA DE COMUNICACAO: A politica & um assunto que por muitas vezes nao desperta
nos jovens curiosidade ou motivacdo para uma participacdo ativa desde a adolescéncia. Consid-
erando que o publico-alva da campanha compreendia essa faixa etaria, foi necessario inserir sua
divulgagdo em meios utilizados pelos adolescentes, tais como as redes sociais. Para reforcar a im-
portancia da participacao nas eleigies deste ano e promover as acdes da CVBC, trés participantes
do projeto Vereador Mirim foram escolhidos para ilustrar a campanha de forma a tornar mais prox-
ima a mensagem da realidade dos jovens de Balneario Camborid. Para informar os jovens sobre o
voto em transito, foi criado um carrossel de posts nas redes sociais que explicava de forma clara e
dinamica como participar desse processo

Dimensoes originais: 1080 x 3240px
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Mao vai estar no sua cidade
no dia das eleigdes”
Soiba como votar em trénsite.

Mas fique ligado, existemn
algumas regros para participar
desta modalidade.
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PROBLEMA DE COMUNICACAQ: Para expandir o alcance da campanha e incentivar a participacdo
ativa dos jovens nas eleiges, foi criado um webbanner exclusivo para o hotsite da campanha
Este banner apresenta de forma atraente e informativa um dos paricipantes do projeto Vereador
Mirim, conectando-se diretamente com o publico adolescente de Balneario Camborit. O webbanner
destaca a importancia da participagao cidada e como os jovens podem se envolver no processo
eleitoral. Ao clicar no banner, os usudrios serdo direcionados para uma pagina com detalhes
adicionais, refor¢gando o engajamento nas eleicbes deste ano.

Dimensdes originais: 960x280px
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PROBLEMA DE COMUNICAGAO: Tirar o titulo e estar a par das situagdes que envolvem a par-
ticipacdo nas eleicbes exige a comunicacdo de informagbes mais complexas e detalhadas. Para
concentrar essas informagdes em um espago Unico e evitar que elas fossem dispersadas durante o
periodo de veiculago, criou-se o site do #MeuVotoTaOn. O canal serviu para tirarmos dividas fre-
quentes, divulgarmos o programa Vereador Mirim, informarmos o prazo para tirar o titulo de eleitor
e explicarmos a consirugdo do enredo da campanha com os personagens.

Dimensdes originais: responsivo para desktop e mobile
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Balneario Camborid 29 de outubro de 2024
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