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NOSSA EQUIPE

Blumenau.

ATENDIMENTO

N

A agéncia dispde, atualmente, de 23 profissionais qualificados com formacéo e experiéncia
de mercado adequada para atender todas as necessidades da Camara Municipal de

Odair Figueiredo/ Sacio
Diretor Executivo / Diretor de Atendimento

Formado em Publicidade e Propaganda pela SOCIESC
(Blumenau), com pés em Gestdao Publica (EGOVI
Blumenau). Atua em atendimento ha 25 anos.
Trabalhou nas agéncias Aldeia Comunicagéo
(Blumenau) e Ampla Publicidade (Joinville). Com amplo
conhecimento em contas publicas.

Kelly Grandis /PJ
Atendimento

Jornalista atuando em Redagéo e Criacio de Contetido
e Planejamento Estratégico. Formada ha mais de 14
anos com experiéncia em Marketing Digital, Social
Media, Marketing Estratégico, Endomarketing,
organizagao de eventos internos e externos.

Andrea Reis /IPJ
Atendimento

Ha mais de 5 anos atuando no mercado
publicitario, entre outras areas relacionadas ao
atendimento de clientes. Onde teve a oportunidade
de trabalhar com contas publicas, como Governo
da Bahia e suas secretarias, varejistas, como as
lojas do Grupo Cenconsud e o mercado

automobilistico como as concessionarias do Grupo
GNC.




CRIACAO

Amerson de Andrade /PJ
Diretor de Criacdo

Formado em Design com licenciatura em Design
Grafico e Design de Interfaces na FUCAPI, em
Manaus/Amazonas. Atua como designer ha mais de
15 anos com foco em Branding, Identidades
Visuais, desenvolvimento de contetidos e
producbes audiovisuais para as mais diversas
midias. Atualmente estd se especializando em
cursos livres em Experiéncia do Usuario e
Interfaces.

Kleudson Silva /PJ
Diretor de Arte Pleno

Possui formagéo superior em Design Grafico pelo
Senac Goias. Possui 11 anos de experiéncia em
direcdo de arte, ilustragdo, design digital e
lettering.

Formado pela UEL - Universidade de Londrina,
possui mais de 15 anos de experiéncia em criagao.
Ja atuou para agéncias como a Propaganda e
GGe Design, atendendo contas como: Prefeitura
de Itajai, Grupo Roderjan, Ferplan. Depylk Action
entre outras.

Fernando Rosa /PJ '
Diretor de Arte Pleno




Nayara Estorani Santos /PJ
Diretora de Arte Junior

IELUSC (2021/2024), curso superior em Publicidade e
Propaganda. Possui 3 anos de experiéncia na criagao
de pecas digitais e impressas. Conhecimento em
Marketing Digital e entusiasta da ilustragdo. Segundo
lugar no Prémio Insight de Comunicagao pela UFPR
(2022).

Jodo Vitor Nacle David /PJ
Diretor de Arte Junior

Formado em Design Grafico na Unisociesc, em
Joinville/SC. Possui 2 anos e meio de experiéncia na
area de design para Social Media e impressos, além
disso, experiéncia de 1 ano na area de Comunicagao
Interna/Endomarketing.

Julio César Segarra /PJ
Diretor de Arte Sénior [ llustrador.

Graduado em Publicidade e Propaganda na
Universidad de la Republica del Uruguay. Iniciou
sua carreira no Uruguai em 1979. Com mais de 40
anos de profissdo. No Brasil, trabalhou em
agéncias de Publicidade do Rio Grande do Sul e
de Santa Catarina.
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Alexandre Guedes de Assis /IPJ
Direcao de Redacgao

Formado e bacharel em Comunicagdo Social
(Jornalismo), na Faculdade da Cidade, RJ. 33
anos de experiéncia em redagao publicitaria e
direcdo de criagdo em agéncias de propaganda,
nas cidades do Rio de Janeiro, Sdo Paulo,
Florianopolis e Joinville. Atuou em grandes
agéncias brasileiras e internacionais, como
McCann Erickson, Fischer América, Artplan.
Diretor premiado, ja atendeu clientes como: Coca
Cola, L'Oreal Paris, EMBRATUR, Ponto Frio, Tigre
Tubos e Conexdes, entre outros.

Carlos Brandao /PJ
Redator

Graduado em Comunicagdo Social (Jornalismo)
na UFPR (Universidade Federal do Parana).
Iniciou sua carreira em 1988 no Jornal A Noticia,
em Joinville, com passagens por varios veiculos
de comunicagdo e agéncias de publicidade em
Santa Catarina, Parana e Sao Paulo.
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Kamila Aleixo de Oliveira Brito /PJ
Redatora e

Graduada em Comunicagdo Social e Jornalismo
pela Universidade Catdlica de Brasilia em 2011.
Carreira desenvolvida na area de Comunicagao,
com experiéncias de mais de 10 anos na
comunicagao interna e relagdes institucionais. Atuou
em empresas como o Instituto Nacional de
Tecnologia de Informagdo - |ITl, Infraero e
Arquidiocese de Brasilia.
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MIDIA E PRODUCAO

)

Julio Cesar Maria /PJ
Redator

Iniciou sua carreira em grandes agéncias do Rio
Grande do Sul, no inicio da década de 90. Formado
no Cdnego Albino Juchem. Com mais de 35 anos de
profissdo, acumulou experiéncia em agéncias nos
estados do Rio Grande do Sul, Pernambuco e Santa
Catarina, tendo atuado em diversos projetos
relacionados a contas publicas e varejo.

Janeci Ouriques /PJ
Midia On/Off

Formou-se em Marketing pela lesvile e
Pés-Graduagdo em Gestdo de Negdcios pela mesma
instituicdo. Possui também MBA Empresarial pela
Sustentare Escola de Negocios. Soma mais de 24 anos
de experiéncia, tendo atuado na RBS TV Joinville,
Onewg e Réadio 89 FM.

Vanessa Vanderlinde /PJ
Producao

Atua no mercado de produgdo ha 12 anos, tendo

iniciado sua experiéncia como produtora de eventos,
trabalhou na Gdi Multicomunicagdo, onde %
desenvolvia servicos de produgdo grafica,
audiovisual, midia exterior e midias interativas.
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PLANEJAMENTO

Marcus Vinicius Carvalheiro /PJ
Diretor de Planejamento

Possui Mestrado em Patriménio Cultural e Sociedade
— UNIVILLE (2016/2018), curso superior em
Comunicacao Social/Jornalismo - Bom
Jesus/IELUSC (2008/2012), MBA em Gestao de
Projetos e Metodologias Ageis (2023), MBA em Big
Data e Inteligéncia Competitiva (2023). Possui 11
anos de experiéncia em projetos e marketing digital,
atendimento, desenvolvimento de planejamento e
estrategia, além de produgdo de textos, pecas
graficas e agbes para drgdos publicos e privados.
Prémio lelusc de Comunicagdo - Comunidade
(2013), Prémio lelusc de Comunicagdo - Produgdo
Audiovisual (2018).

RADIOE TV

Sergio Manoel Veiga /PJ
Produtor de RTVC

Trabalha na produgdo eletrénica desde 1972.
Produtor Freelancer, possui dominio das novas
tecnologias e com mais de 40 anos de experiéncia na
area de producao de TV, participou da 12 transmissao
em cores da TV Brasileira. Produtor de Radio,
Televisdao e Cinema em Porto Alegre, Florianépolis,
Curitiba e Joinville. Vencedor do prémio Profissionais
do Ano da Rede Globo.

MARKETING DIGITAL, INTERNET E INOVACAO
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Rafaella Magna /PJ w
Atendimento & Head de Operagdes Digitais

Pernambuco (Unicap). Mais de 10 anos como
jornalista. Atua em areas de Estratégia de Conteudo,
Redes Sociais e Assessoria de Comunicacgao.

Formada em Jornalista pela Universidade Catdlica de ’%




Camila Figueiredo /CLT
Social Media

Atua no monitoramento de redes Sociais, publicagio
de contelido e atendimento ao cliente principalmente
No que se refere g Servicos de SAC, seja para
clientes da iniciativa privada ou orgaos publicos.
Experiéncia de dois anos na area.

Lara Nicole Corraa Bordignon /CLT
Social Media

Ensino médio completo na Escola Estadual Tufi
Dippe. Atua como social media com doig anos de
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Fabiano Lamberti Andreoli /PJ }
Performance Digital

Formado em Administragdo de Empresas pela PUC
- RS, com POS em Gestao Eficaz ABT-SP. Atua em
Gestao Comercial ha mais de 20 anos e com Gestio
Comercial Digital ha 6 anos. Foi Diretor de
Operagdes da CLARO, Ol, RBS e atualmente
atende o segmento de estratégias digitais com foco
comercial, engajamento, vendas e mobilizagdo de
grandes quantidades de pessoas.

Renata Seliprim /PJ
Redatora Digital.Digital

Graduada em Jornalismo peal Universidade de Cruz
Alta-RS. Pés-graduada em marketing pela mesma
instituic@o. Iniciou sua carreira em telejornal, em 2001.
Com mais de 20 anos de profissdo, apresentou
telejornais no Rio Grande do Sul e Santa Catarina.

Atualmente apresentadoras de programas de tv em
emissora nacional.
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FINANCEIRO E ADMINISTRATIVO

Giovana Dias /CLT
Administrativo e Financeiro

Graduanda em Processos Gerenciais pela Uniasselvi,
possui 15 anos de experiéncia, atuando em empresas
privadas e érgéos pliblicos.




o
i
=
@
E
=]
=
@
——
<
@
=)
1]
2
E=]
-0
&
3
2
w

1!. I i P L T " '
o e




2

Sistematica de Atendimento

A agéncia propde oferecer a Camara Municipal de Blumenau, um atendimento multicanal,
objetivo, eficiente e com profissionais qualificados em suas respectivas dreas,
compreendendo ao maximo as exigéncias do mercado atual, principalmente na questao do \\
desenvolvimento digital. Para isso, vale reforcar que desde a sua fundagdo, a Tiriva
procurou solidificar sua misséo, visdo e valores através de orgaos certificadores como os
seguintes:

L f..n---.
Xabradi  ecenp < Cadastur
Associacio Brasileira dos Conselho Executvo das Sindicaio das Agéncias de Cadastro de Prestadores de
Agentes Digitais MNormas-Padrio Propaganda de Santa Catarina Servicos Turisticos
Processos

Para a presente proposta, a agéncia fara uma imersao, compreendendo os processos
internos, objetivos, dores e potencialidades da Camara Municipal de Blumenau. Alinhando
processos digitais de automagdo e otimizacdo ao dia a dia tradicional do setor de
comunicacgdo, a agéncia criara, ao lado da Camara Municipal de Blumenau, um ambiente
fértil para o bom relacionamento com os meios de comunicagao e multiplicadores digitais.

A execugao

A execugdo do contrato que se propde contempla atendimento, criagdo e produgdo. O
atendimento consiste em compreender a realidade do cliente e transmitir as informagtes
para os setores de criagdo e produgdo. A agéncia promovera a construcéo de briefings

junto ao cliente, disponibilizando um profissional para extrair as informacdes mais precisas ¢
sobre todos os temas propostos, a fim de otimizar campanhas e demais materiais. E
Obtendo resultados

O setor de criagao sera responsavel por alinhar os objetivos das campanhas aos conceitos
criativos da publicidade e marketing. Ja o setor da produgdo conduzira a execugédo das
pegas junto ao planejamento de midia e estratégia digital, a fim de otimizar recursos e obter
0s melhores resultados.

Protegdo de Dados <Q<
)

Com foco na preocupagdo em torno do respeito aos aspectos legais e normativos, a Tiriva
também possui um Termo de Confidencialidade e Sigilo que garante um controle maior na {&
protecao de dados e informagées de todos os seus clientes, como incentivado pela Lei

Geral de Protecdo de Dados.




Ferramentas de Atendimento
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diversas ferramentas que fazem parte do dia a dia da produgao. Tais itens e estrutura estao

Como citado anteriormente no item de sistemas operacionais, a Tiriva também conta com \/

a disposicao direta ou indiretamente para seus clientes.
As principais ferramentas sao:

Epecificagdo

m Adobe Stock

+.monday...,

WiX

facebook

Banco de fotos
e outros

Aplicativo
de gestéo

Plataforma para
criagdo e edigdo
de sites

Plataforma de
anuncios do
Facebook
e Instagram

senvato

webflow

.\ Google Ads

Eamuniq ue-se

Ban;u isento de
direitos autorais

Plataforma para
elaboracdo de sites

Plataforma de
anuncios do Google
e Youtube

Sistema de disparo
de e-mails.

X

-4

s
x
N\

"""




o\

Fluxo do processo
A Tiriva esta fundamentada em processos claros para a aplicagao dos recursos humanos e

tecnologicos que permitem uma atuacgéo multidisciplinar para obter os melhores resultados 5
em visibilidade, eficiéncia e seguranca das agées de comunicagao conforme o fluxo abaixo:

INiCIO

IMERSAO
Entender tudo sobre o cliente,
como dores, processo, fluxos
& afins de ponta a ponta

ANALISE DE PROCESSOS
Estudar informacdes
potenciais, métricas e
sislemas vigentes

ATENDIMENTO

Compreend

Criacao @ pro

T YT

PRODUGAO

EXecular as pecas ge
acordo com o planejamento |
de midia e estratéegias '

REVISAO
Validacao interna e
externa de informacgbes,

dados e layoul

APRCWM;ED

Lonclusao do processo de
produgdo com aprovacso
final de todas as pegas ou
projetos

FECHAMENTO

As pecas sdo fechadas
para producao ou
velculacao de acordo
com as midias propostas

VEICULAGAO COMPROVAGAO

E o momento em que as Relatorio e prestagio
pecas e midias sao de contas do trabalho
colocadas em pratica desenvolvido
tanto no on quanta no off

‘ SUCESSO!
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Prazos de Rotina

A condigéo para entrega de campanhas ou Pecas avulsas pela agéncia corresponde aos

* Trabalhos realizados simultaneamente,
** De acordo com o servigo solicitado o prazo de entrega podera sofrer alteracso.
*** Apés o recebimento dos materiais ja digitalizados.

seguintes prazos: \.J
Fase Campanha Pecas Avulsas
Planejamento ON/OFF 3 dias -
Criacao* 3 dias 4 horas
Plano de Midia ON/OFF 2 dias 1 dia
| Projeto de Promogao 3 dias 1 dia
: Revisdo 3 horas imediata
: Finalizagao 1 dia 1 hora
: Prova Digital e Arquivo Final 6 horas 1 hora
: Impresséo 2 dias ** 2 dias
- RTV 3 dias 1 dia
: Web 2 dias 4 horas
E Publicidade Legal*** - 1 dia
E Atendimento Emergencial imediato imediato
: Materiais Publicitarios Impressos - 2 dias
E Pegas de Oportunidade - imediato
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Principais Clientes

Cliente Ramo Produtos/Servigos Inicio

E i e Servigo Publico Junho

Prefeitura C.lrgao HRIE Municipal de 2019
de Blumenau

ol g Orgéo Publico Serh';lgg F;Ub: s Junho
ACAOE ANOSSA PRAAIA.- unicipa de 2019

i < S Servigo Publico Julho
araquari il Orgao Pdblico Municipal de 2019
O — R Servigo Publico Julho
- Crgan Pigilieo Municipal de 2019
/-—\
4 CRT-04 bl Senvico VEO &
(l; Orgo Publico Publico Federal de 2021 '
Prestagao Servigo Publico Setembro
0 INFRA
@ rrnsno de Servico Federal de 2021 4\
& Prestar,:?o Parque Municipal Outubro QQ
de Servigo de 2021
- S Prestacao Praca Dezembro \
un[l;que de Servico Concessao Municipal de 2021

17
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Cliente Ramo Produtos/Servigos Inicio
(R e e [ Prestacao Centro de Eventos Janeiro
EXPOCENTRO de Servigo Concessao Estadual de 2022
CAMARA & i Servigo Junho
5 INDAIAL Orgéo Pablico i Municipal de 2022
¥ Construgéo e Dezembro
Incorpamtiora venda de imoveis de 2022
Varei Venda de roupas Abril
W infato juvenis de 2023
Solugdes em
FT Prestacao Seguranca d:UEIEgE
— de Servigos Patrimonial
- o e Servico Publico Qutubro
, & Orgao Publico Municipal de 2023

Fabricagao e comeércio 0

| 115 iy tubro

LUZVILLE Industria de painéis e fios ==

——— e & de 2023
de alta de tensao

wﬁ%f& =i

""m Prestacéo Comercializagéo Novembro
de Servigos de combustiveis de 2023
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Ficha Técnica

Identificacéo da licitante: Tiriva Marketing e Negécios
Titulo: VT: Campanha Maio Amarelo 2023

Periodo de veiculagdo: Maio de 2023

Problema de comunicagéo:

Problema de comunicacdo: Com a intengéo de chamar atencéo para a prevencgao de
acidentes no transito, a Prefeitura de Blumenau e a Secretaria de Transito e Transportes
precisavam de uma campanha que abordasse o tema. Assim, criamos uma proposta que
trata do "peso na consciéncia" ao cometer uma infragdo no transito. Com um tom educativo
e irbnico, apontamos que n&o existe nada mais pesado do que a consciéncia e criamos trés
personagens para representar isso. Esses personagens foram utilizados em materiais para
redes sociais, videos e, neste caso, um VT, que se tornou uma ferramenta importante de

comunicagao direta com a comunidade, utilizada na campanha em TV apresentagoes e
também na Internet.

Veiculo: NSC TV
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Ficha Técnica

Identificagao da licitante: Tiriva Marketing e Negocios
Titulo: SPOT Maio Amarelo 2023 - SMTT

Periodo de veiculagao: Maio de 2023

Problema de comunicagéao:

Com o objetivo de conscientizar a populagéo sobre a prevencéo de acidentes de transito, a
Prefeitura de Blumenau e a Secretaria de Transito e Transportes precisavam desenvolver
uma campanha sobre o tema. A partir disso, criamos uma abordagem focada no conceito
de "peso na consciéncia” ao cometer infragdes no transito. Utilizando um tom educativo e
um toque de ironia, destacamos que nada pesa mais do que a propria consciéncia. Para
ilustrar essa ideia, desenvolvemos aqui um spot de radio, que se provou uma ferramenta
eficaz de comunicagdo com a comunidade, trazendo os mesmos gatilhos das outras
plataformas para o radio, veiculo que atinge todas as classes de uma cidade.

Veiculo: 90FM







Ficha Tecnica

Identificagdo da licitante: Tiriva Marketing e Negocios
Titulo: Outdoor - Campanha Maio Amarelo 2023
Periodo de veiculagédo: Maio de 2023

Problema de comunicacgéo:

Problema de comunicagdo: Com a intengédo de chamar atencdo para a prevengao de
acidentes no transito, a Prefeitura de Blumenau e a Secretaria de Transito e Transportes
precisava uma campanha que tratasse do tema. Desta forma, criamos uma proposta que
trata do "peso na consciéncia" ao cometer uma infragdo no trénsito. Com um tom educativo
e irdnico, apontamos que nao existe nada mais pesado do que a consciéncia e criamos trés
personagens para representar isso. Esses personagens foram utilizados em materiais para
redes sociais, videos e, neste caso, outdoor com aplique, que se tornou uma ferramenta
importante de comunicagao direta com a comunidade.

Veiculo: Barbieri Qutdoor
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Ficha Técnica

Identificagao da licitante: Tiriva Marketing e Negocios
Titulo: Display - Campanha Maio Amarelo 2023

Data: Abril de 2023

Periodo de veiculagdo: Maio de 2023

Problema de comunicacao:

Problema de comunicagdo: Para aumentar a conscientizagao sobre a prevencgédo de
acidentes de transito, a Prefeitura de Blumenau e a Secretaria de Transito e Transportes
necessitavam de uma campanha que abordasse o tema de forma impactante.
Desenvolvemos entdo uma proposta centrada no conceito do "peso na consciéncia" ao
cometer infracdes no transito. Com um tom educativo e irbnico, destacamos que nao ha
nada mais pesado que a prépria consciéncia. Para representar essa ideia, criamos trés
personagens, que foram apresentados em diversos canais, como redes sociais, videos e,
neste caso, em um display em tamanho real. Esse display, do tamanho de uma pessoa, foi
projetado para impactar visualmente os transeuntes, transmitindo as mensagens principais
da campanha de forma direta e eficaz.

Exposto no Hall da Prefeitura de Blumenau







Ficha técnica

Identificac@o da licitante: Tiriva Marketing e Negécios
Titulo: POST Maio Amarelo 2023 - SMTT

Data da veiculagéo: Maio de 2023

Problema:

Problema de comunicagao: Problema de comunicagao: Para sensibilizar a populacdo sobre
a importancia da prevencdo de acidentes no transito, a Prefeitura de Blumenau e a
Secretaria de Transito e Transportes buscaram uma forma de alcancar as pessoas de
maneira eficaz pela internet. Criamos uma série de posts para redes sociais com o conceito
do "peso na consciéncia" ao cometer infragdes no transito, utilizando um tom educativo e
levemente irénico. No post aqui citado, apresentamos um dos trés personagens da
campanha, responsaveis por representar essa ideia, e reforgamos as principais mensagens
de conscientizacdo. O contetdo foi estrategicamente impulsionado para garantir um maior
alcance e impactar diretamente os cidaddos, promovendo uma discussao importante sobre
o respeito as leis de transito nas plataformas digitais.

Veiculo: Perfil do Instagram, Facebook e Canal do Youtube

Aferimento do desempenho digital: Resultados obtidos: O impulsionamento da campanha
nas redes sociais, realizado por meio das plataformas META e Google Ads, gerou
resultados expressivos. Com esses recursos, conseguimos ampliar significativamente o
alcance da campanha, levando a mensagem de conscientizagdo sobre a prevengao de
acidentes no transito a um publico ainda maior. A estratégia de impulsionamento trouxe um
aumento consideravel no engajamento, com mais interagdes, compartilhamentos e
comentarios sobre o tema. Além disso, as métricas obtidas através das ferramentas de
analise dessas plataformas mostraram um crescimento continuo na visibilidade,
comprovando a eficacia da agao e reforgcando o impacto da campanha na comunidade.




-

Identificagdo da licitante: Tiriva Marketing e Negocios ||
Titulo: Aferimento do Desempenho Digital “L

Os resuitados digitais demonstram o sucesso da campanha. Utilizando as plataformas
META Ads e Google Ads, conseguimos amplificar significativamente o alcance e a
visibilidade das mensagens de conscientizagdo. Especificamente, o impulsionamento no
Meta Ads resultou em um alcance de 261.825 pessoas e mais de 769.716 impressdes nos
anuncios pagos.

Ja no YouTube, com o suporte do Google Ads, os trés videos da campanha acumulam
mais de 210.800 visualizagtes.

Esses numeros indicam um impacto expressivo nas redes, nao apenas em termos de
visualizagées, mas tambem no aumento do engajamento. As meétricas de interacoes,
compartilhamentos e comentarios sobre o tema subiram significativamente, mostrando
que a mensagem de prevencéo no transito alcancou e envolveu diretamente a populacao
de forma eficaz. Esse desempenho crescente reflete a relevancia do tema e o éxito da
campanha digital.
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RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAOQ (CASE HISTORIES) "ﬁ.l
RELATO - CAMARA PARTICIPATIVA - CAMARA DE VEREADORES DE INDAIAL

Problema de Comunicacao

Assim como grande parte das Camaras de Vereadores existentes no pais, a Camara de
Vereadores de Indaial tambem possui a necessidade de aproximar a populagio dos
representantes do legislativo. Para isso, fez-se necessaria uma campanha gue
aproximasse a camara da populacao e também apresentasse os principais canais de
comunicacao do érgao, como uma forma de estreitar lagos, tirar duvidas e aproximar o
legislativo do imaginario popular, atentando para as funcées reais de uma cadmara de
vereadores.

Solugéao:

Para solucionar o problema, sugerimos trabalhar com uma comunicacéo atraente, com

cores vibrantes e uma diversidade etnica que estabelecesse conexdes com a maior
quantidade de municipes possivel. Pensando nisso, escolhemos dois icones da cidade

para serem ilustrados com base nas cores do brasao oficial do municipio: o préprio prédio

da camara de vereadores e a ponte de ferro da cidade, cartdo postal do municipio. Para
aplicar as cores chamativas sobre as imagens, utilizamos da técnica doodle art, atentando
para varios elementos que foram adicionados as fachadas, brincando com as cores e
adaptando as fachadas para propostas que poderiam ser aplicadas em posts de redes

sociais, outdoors, arte para jornais, revistas e outras opgdes de veiculagio. As pecas foram
todas acompanhadas da aplicagao das redes sociais da cadmara, bem como a mensagem:

A sua participagdo na camara aprova. Acompanhe as sessdes e acesse nossas redes

sociais. Com essa mensagem, incentivamos as pessoas a participarem diretamente dodia -
a dia da camara e tambeém a adentrarem nos canais oficiais da instituicéo, facilitando

assim, futuros contatos com esse perfil do publico, seja através de campanhas pagas ou
organicas nas rede sociais. > =

74
Resultado
Ao representar a populagéo com uma jovem branca, uma mulher negra e um senhor
branco, atentando para a diversidade de géneros, etnias e idades, como forma de abranger
o ambiente multicultural da cidade, conseguimos gerar mais impacto com a proposta. Além
disso, veiculamos a campanha nos principais veiculos de comunicacdo da cidade, além de
impulsionar a campanha nas redes sociais, viabilizando o alcance e o engajamento local
com o legislativo. Ainda na opgao digital, também utilizamos a técnica do post 3d,
simulando que a ponte de ferro da cidade, em uma das postagens, "sai da tela", gerando
ainda mais impacto para a campanha e chamando atencdo dos usuérios que estao
buscando por noticias ou contetidos gerais no Instagram. A campanha alcangou os
objetivos da camara, gerou impressées nas redes sociais, acesso ao site e buscas por
informagdes ou sugestdes sobre o trabalho dos vereadores de Indaial.
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