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Estado de Santa Catarina
Diretoria Geral

ATENDIMENTO DA DILIGENCIA

SANEAMENTO DA FASE DE ANALISE E CLASSIFICACAO DAS
PROPOSTAS TECNICAS, COM AS DEVIDAS JUSTIFICATIVAS DA
SUBCOMISSAO TECNICA




Camara Municipal de Blumenau
Estado de Santa Catarina
Subcomissdo Técnica

JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE A

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Basico A empresa ndo apresentou informagdes especificas sobre a cdmara, um componente essencial
para a contextualizagdo da argumentagdo. A auséncia desses dados compromete a relevancia e a
consisténcia do raciocinio apresentado, ja que, sem essas informagdes, a agéncia ndo consegue
estabelecer uma ligagfo clara entre a proposta e as necessidades reais do projeto. A argumentacéo
fica fragilizada, pois ndo se fundamenta em fontes precisas ao ndo cita-las para embasar os dados
apresentados, ndo embasando corretamente o papel da Camara Municipal de Blumenau e seus
contextos conforme os pardmetros do edital.

Estratégia de

Comunicacdo A proposta apresentada contém uma comunicago vaga e genérica, sem apresentar de forma
clara os detalhes da estratégia de comunicagiio. A falta de detalhamento compromete a
compreensdo do impacto e da viabilidade da estratégia, prejudicando a avalia¢fo da proposta
e a confianga de que a comunicagfio sera eficaz na pratica. O que fere o edital quando se
pede consisténcia e pertinéncia da argumentacdo.

Ideia Criativa
O titulo da ideia criativa é excessivamente extenso, prejudicando a clareza e a objetividade da
comunicagio. Um titulo conciso e direto é fundamental para capturar a aten¢do de maneira
eficiente e transmitir de forma clara o conceito da campanha. Além disso, a proposta carece de
um desenvolvimento criativo inovador. Com base no edital, a ideia apresentada enfraquece o
impacto da comunicagdo.

Estratégia de Midiae| A agéncia informa que usara o valor de R$ 40.000,00 para fazer um “teste” nas midias

Nio Midia sociais. Vale lembrar que o recurso utilizado € publico, ou seja, dinheiro do municipe
oriundo de seus impostos. E inaceitavel que se utilize esse valor para apenas testar uma
forma de comunicagdo, pois grande parte desses recursos ira ser disperdigado se a campanha
ndo trazer o que se espera dela. Se entende que no marketing digital algumas campanhas
devam ser testadas, mas com recursos muito inferiores, para ai sim, alocar mais verba na
campanha certeira. Os famosos testes A/B se fazem com valores de R$ 100,00 a R$ 500,00
por exemplo.

Blumenau, 22/11/2024.
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Camara Municipal de Blumenau
Estado de Santa Catarina
Subcomissdo Técnica

JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3
ENVELOPE A
JUSTIFICATIVA:
Capacidade de
Atendimento O nimero de profissionais, suas qualificagdes e tempo de experiéncia, bem como

qualificagdio destes esta totalmente adequada para o atendimento da Cémara. Suas|
instalacoes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na proposta
viabilizardo a execucdo do contrato.

Repertorio
Na apresentagdo do repertorio a ideia criativa guarda correlagio com a
solugiio do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de
Solugdes de
Problemas Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitério, as|

relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo, e com resultados relevantes.

Blumenau, 22/11/2024.
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Camara Municipal de Blumenau
Estado de Santa Catarina
Subcomissdo Técnica

JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE B

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Bésico Ao atender os requisitos do edital, a empresa apresentou um raciocinio basico que se alinha
diretamente aos objetivos e expectativas da licitagdo. Esse alinhamento ¢ crucial para garantir
que a proposta seja viavel e compativel com as necessidades do cliente, fortalecendo a confianga
na capacidade da agéncia de entregar resultados dentro dos pardmetros estabelecidos.

Estratégia de
Comunicaco A estratégia de comunicagio apresentada pela empresa atendeu aos requisitos do edital,
respeitando as diretrizes e objetivos estabelecidos. A assertividade da ideia central também
¢ outro ponto que deode a favor da agéncia. A proposta foi eficaz ao abordar o problema
apresentado de maneira clara e objetiva, com um enfoque que demonstra profundo
entendimento das necessidades do projeto. A campanha proposta ¢é acolhedora, criando um
vinculo emocional com o piiblico-alvo, e estd detalhadamente especificada, o que garante
uma execugdo precisa e alinhada aos resultados esperados.

Ideia Criativa
A proposta se destaca por sua clareza e simplicidade, facilitando a aceitagéo e o entendimento
por parte da populagdo. A criagdo do personagem Otto para ilustrar a historia de Blumenau,
oferece uma narrativa intuitiva e envolvente, que conecta facilmente o pliblico com a mensagem
da campanha e também cativa. Esse aspecto ¢ fundamental para garantir que a comunicagio
atinja de maneira eficaz uma audiéncia ampla e diversa, sem perder a profundidade cultural e
histérica do contexto e mostra assertividade e criatividade.

Estratégia de Midiae | A apresentagdo da agéncia sobre esse tema foi satisfatoria e atendeu aos requisitos do edital.
Néo Midia

Blumenau, 22/11/2024.
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Camara Municipal de Blumenau
Estado de Santa Catarina
Subcomissdo Técnica

JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3

ENVELOPE B

JUSTIFICATIVA:
Capacidade de
Atendimento O nimero de profissionais, suas qualificacdes e tempo de experiéncia, bem como a
qualificagdo destes estd totalmente adequada para o atendimento da Camara. Suas
instalagdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na proposta
viabilizardo a execugdo do contrato.
Repertério
Na apresentagdo do repertdrio a ideia criativa guarda correlagiio com a
solugdio do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitario, as
Solugdes de relagdes de causa e efeito entre problema e solugio, e com resultados relevantes.
Problemas

Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
ENVELOPE 1 - VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE C__

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Basico Nio expde muito bem a logica do problema de comunicagéo que se pretende superar por meio
da campanha.
Estratégia de Langamento superficial da estratégia, ndo conseguindo demonstrar os valores passados pela
Comunicagio campanha de forma simples e fixadora.

Ideia Criativa
Nizo demonstrou satisfatoriamente como acontecerd a conexdo entre a Camara e publico,

genérica demais.

Estratégia de Midia e
Nao Midia Alto gasto com televisdo. Investimento menor com as midias digitais. Ndo teve uma boa
distribuigdo da verba.

Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3
ENVELOPE C
JUSTIFICATIVA:
Capacidade de
Atendimento O ntimero de profissionais, suas qualificagdes e tempo de experiéncia, bem como a
qualificagdio destes esta totalmente adequada para o atendimento da Camara. Suas
instalagdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na propostal
viabilizarfio a execugdo do contrato.
Repertério
Na apresentagiio do repertério aideia criativa guarda correlagdo com a
solugdo do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitario, as|
Solugdes de relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo, e com resultados relevantes.
Problemas

Blumenau, 22/11/2024.

JULGADOR: A’Wdﬂ/l@nm @Qﬂ/\o\
/éc«d@/b@mw (layq




JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE D

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Basico A empresa apresentou um raciocinio basico que se alinha aos objetivos e expectativas da
licitagdo. Esse alinhamento ¢ crucial para garantir que a proposta seja viavel ¢ compativel com
as necessidades do cliente e atende os itens estabelecidos no edital.

Estratégia de
Comunicagdo A estratégia de comunicagio apresentada pela empresa atendeu aos requisitos do edital,
respeitando as diretrizes e objetivos estabelecidos. A assertividade da ideia central também
¢ outro ponto que depde a favor da agéncia.

Ideia Criativa
A proposta se destaca por sua clareza e simplicidade, facilitando a aceitagdo e o entendimento
por parte da populagdo. Atende os itens do edital.

Estratégia de Midiae| Demonstra conhecimetno e analise dos meios de comunicagdo e habitos dos segmentos de
Nio Midia publico.

Blumenau, 22/11/2024.
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ENVELOPE D

JUSTIFICATIVA:

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

ENVELOPE 3

Capacidade de
Atendimento

O namero de profissionais, suas qualificacdes e tempo de experiéncia, bem como a\
qualificagdio destes esta totalmente adequada para o atendimento da Camara. Suas|
instalagdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na propostal
viabilizardo a execucdo do confrato.

Repertorio
Na apresentagiio do repertorio a ideia criativa guarda correlagdo com a
solugdo do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de Foram apresentados da forma ldgica, evidenciando o planejamento publicitério, as
Solugdes de relagdes de causa e efeito entre problema e solucdo, e com resultados relevantes.
Problemas

Blumenau, 22/11/2024.
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JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA 5
ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA \ ;

ENVELOPE E
JUSTIFICATIVA: ==
Raciocinio Bésico Cumpre o que propde o edital com raciocinio l6gico.
Estratégia de A estratégia de comunicagdo atende os preceitos do edital e traz modernidade a comunicagéo.
Comunicagdo

Ideia Criativa A apresentaciio da agéncia ¢é satisfatoria visto que a ideia ¢ interessante , porém perde sua for¢a no
sentido de ndio criar uma relagdo proxima com as pessoas ao nome ser apenas o institucional
“Camara”, ou seja, nio traz uma comunicagdo humanizada, além de frases clichés ja vistas em outros
lugares.

Estratégia de Midiae| O planejamento das estratégias de midia e ndo midia foi considerado satisfatorio, mas com

Nao Midia algumas limitagdes. A proposta concentrou-se excessivamente em midias tradicionais, como
Televisdo e Radio, resultando em um alto custo para essas plataformas. Em contrapartida, o
investimento em midias digitais foi reduzido, comprometendo uma distribuicdo ndo
equilibrada da verba. Além disso, a proposta careceu de elementos inovadores. apresentando|
solugdes ja amplamente utilizadas, o que diminui seu potencial de diferenciagao.

Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3
ENVELOPE E
JUSTIFICATIVA:
Capacidade de
Atendimento O numero de profissionais, suas qualificagdes e tempo de experiéncia, bem como a
qualificagiio destes esta totalmente adequada para o atendimento da Cémara. Suas
instalacdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na proposta
viabilizardo a execugdo do contrato.
Repertorio
Na apresentagio do repertério a ideia criativa guarda correlagio com a
solugio do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de Foram apresentados da forma légica, evidenciando o planejamento publicitario, as
Solugdes de relagtes de causa e efeito entre problema e solugdo, e com resultados relevantes.
Problemas

Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE F_

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Basico Embora seja informativa e esteja bem redigida, ndo parece gerar o impacto que se pretende.

Estratégia de Abordagem dentro do tempo proposto, porém faltou exemplificar melhor como a campanhal
Comunicagiio  |pretende envolver a sociedade.

Ideia Criativa Embora seja informativa e esteja bem redigida, ndo parece gerar o impacto que se pretende.
Estratégiade Midiae| A distribui¢io de investimentos foi considerada satisfatéria, no entanto, nido apresentou
Nio Midia elementos inovadores ou estratégias diferenciadas que pudessem agregar maior valor 4

campanha. Embora o equilibrio na alocagdo dos recursos seja adequado, a falta de
abordagens criativas ou novas propostas para otimizar o uso do or¢amento compromete 0
potencial de impacto e diferenciagio da campanha. Uma distribuigdo mais ousada ou al
inclusdo de solugdes inovadoras poderiam ter potencializado os resultados esperados.

Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS i 74

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3 -
ENVELOPE F_
JUSTIFICATIVA:
Capacidade de al
Atendimento O namero de profissionais, suas qualificagdes e tempo de experiéncia, bem como
qualificagiio destes estd totalmente adequada para o atendimento da Camara. Suas
instalacdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na propostal
viabilizardo a execugdo do contrato.
Repertorio
Na apresentagiio do repertorio aideia criativa guarda correlagdo com a
solugdo do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de Foram apresentados da forma légica, evidenciando o planejamento publicitério, as
Solugdes de relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo, e com resultados relevantes.
Problemas

Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS
JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE A

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Basico |A falta de fonte referente ao dados cruciais impede uma avaliagdo completa da
proposta apresentada. E evidente que a falta desses dados se torna algo significativo,
principalmente para realizar uma avaliagdo justa e precisa da viabilidade da proposta,
lalém de prejudicar a transparéncia e a conformidade do processo.
Estratégia de A estratégia apresentada pela empresa carece de clareza, por mais que tenham
Comunicagdo inimeras informacdes demonstrando conhecimento sobre o problema a ser resolvido,
nio foi exposta de maneira estruturada e objetiva, dificultando a compreensdo dor
alinhamento entre suas agdes ¢ os objetivos da ac¢des que irdo ser executadas na
estratégia. O cronograma, por sua vez, esta superficial e necessita de informacdes como
as etapas essenciais da campanha serdo executadas. Fazendo com o que o planejamento
indique uma fragilidade na capacidade de execugdo da agéncia, colocando em risco a
viabilidade da proposta.
Ideia Criativa A proposta apresentada ndo estabelece uma conexdo eficaz com a populagio,
transmitindo a ideia equivocada de que as pessoas tém acesso a algo e optd®n por ndo
utilizar por falta de interesse. No entanto, o objetivo da proposta era justamente destacar
a existéncia de uma ouvidoria, incentivando seu uso. Além disso, a proposta carece de
uma abordagem criativa inovadora, apresentando apenas solugdes superficiais, o que
compromete o impacto e a efetividade da comunicagao.
Estratégia de Midiae | A irresponsabilidade de alocar R$40 mil para a execugdo de testes transmite a
Nao Midia impressdo de que a agéncia ndo confia plenamente na estratégia proposta e sente a
necessidade de validar suas agdes por meio de testes, em vez de executar a campanha
de forma assertiva. Essa abordagem, ao invés de focar em uma distribuicdo de verba
que gere impacto positivo de maneira concreta, parece carecer de uma alocagdo
lestratégica bem fundamentada. Embora seja reconhecido que testes sdo necessarios, a
distribuicio de recursos foi realizada de maneira irresponsavel, sem o devido
planejamento e avaliagdo critica.

Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
ENVELOPE 3

ENVELOPE A

JUSTIFICATIVA:

Capacidadede [0 ntimero de profissionais, suas qualificagdes e tempo de experiéncia, bem como a
Atendimento  |qualificagio destes esta totalmente adequada para o atendimento da Camara. Suas
instalagdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na proposta
viabilizardo a execugdo do contrato.

Repertério Na apresentagdo do repertério a ideia criativa Fuarda correlagdo com a solugdo do problema e as
informac@es foram prestadas com clareza e qualidade.

Relatos de Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitario, as

Solugdes de relacdes de causa e efeito entre problema e solugdo. e com resultados relevantes.

Problemas

Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

ENVELOPE 1 - VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE B

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Bdsico |A agencia demonstrou, de forma clara e objetiva, que atendeu os requisitos
estabelecidos no edital n® 4.4.2.1., o que evidencia seu comprometimento em seguir as
diretrizes e especificacdes exigidas para a execugdo do projeto. Este cumprimento
integral garante que a proposta esteja em conformidade com as normas estabelecidas,
proporcionando uma base concreta para a avaliagdo positiva do raciocinio bésico
demonstrando capacidade desde o principio para colocar a agdo em pratica.
Estratégia de A estratégia de comunicagio atendeu todos os requisitos do edital, mas também trouxe
Comunicagio  uma solugfo criativa e bem fundamentada para o problema proposto. A campanha foi
muito bem estruturada para ser acolhedora e acessivel, com um planejamento claro que
especifica todas as etapas de execugdo. Isso demonstra um alto nivel de compromisso
e profissionalismo, além de garantir que a proposta estard alinhada com as expectativas
do cliente e as necessidades do publico-alvo.
Ideia Criativa A ideia criativa apresenta elementos inovadores, como o uso de inteligéncia artificial,
mas também respeita e valoriza a histéria de Blumenau por conta de seu nome, Otto
que representa Hermann Bruno Otto Blumenau. A ideia de utilizagdo do Buyer Persona,
que é um personagem criado, chamado de Otto para representar um atendente virtual
da Camara, oferece uma conexiio profunda e emocional com a populagio, tornando a
mensagem mais auténtica e impactante. Essa abordagem criativa ndo s6 promove a
inovagio, mas também fortalece o vinculo com a comunidade, aumentando a relevancia
e a identificagdo da campanha.
Estratégia de Midia e | Atendeu de forma satisfatoria as expectativas quanto as ideias e ao planejamento das
Néo Midia estratégias de midia e ndo midia, apresentando todas as informagdes fundamentadas em
dados publicitarios e demonstrando consisténcia na distribuigao da verba publicitaria.

Blumenau, 22/11/2024.
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Camara Municipal de Blumenau
Estado de Santa Catarina
Subcomissdo Técnica

JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
ENVELOPE 3

ENVELOPE B

JUSTIFICATIVA:

Capacidade de O niumero de profissionais, suas qualificagdes e tempo de experiéncia, bem como a
Atendimento qualificagfio destes estd totalmente adequada para o atendimento da Cémara. Suas
instalac@es, bem como os recursos materiais que foram apresentados na proposta

viabilizarfio a execugdo do contrato.

Repertorio Na apresentagdo do repertorio a ideia criativa guarda correlagdo com a

solugdio do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.

Relatos de Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitirio, as
Solugdes de relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo, e com resultados relevantes.
Problemas
Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE C

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Basico |A proposta apresenta uma explicagdo insuficiente sobre a logica do problema de
comunicagdo que a campanha visa resolver. Embora a intengéio de abordar a questao
seja perceptivel, a estratégia ndo ¢ claramente articulada, o que dificulta a compreensao
de como a campanha ird efetivamente superar o desafio proposto. A falta de
detalhamento na explicagdio compromete a clareza da solugdo, prejudicando a avaliagdo
do potencial impacto da campanha e sua capacidade de atender as necessidades de
comunicagdo do projeto de forma eficaz.
Estratégia de A estratégia foi apresentada de forma superficial, sem uma abordagem suficientemente
Comunicagdo  |aprofundada que permitisse uma compreensdo clara e objetiva dos valores que a
campanha busca transmitir. A proposta ndo conseguiu articular esses valores de
maneira simples e memoravel, 0 que compromete o impacto da comunicagao e sua
capacidade de fixagiio na mente do publico-alvo. A auséncia de uma apresenta¢do mais
eficaz e estruturada dos valores da campanha dificulta a avaliagdo de seu potencial em
gerar um engajamento duradouro e em criar uma conexao sélida com a audiéncia.
Ideia Criativa A proposta ndo apresentou de forma satisfatoria a estratégia de conexao entre a Cimara
e 0 publico, deixando essa relagdo muito vaga e sem detalhes especificos. A abordagem
foi excessivamente genérica, sem explicitar claramente os métodos, canais ou agoes
que serdo utilizados para estabelecer uma comunicagio eficaz e envolvente com a
populacdo. A falta de um planejamento mais concreto e direcionado compromete a
compreensdo sobre como a proposta atendera as necessidades de engajamento e
interagdio entre a Camara e seus cidaddos, o que limita a confianga na efetividade da
estratégia apresentada.
Estratégia de Midia e |A proposta apresenta um elevado investimento em midias tradicionais, como a

Nao Midia televisio. o que resulta em um alto custo para essas plataformas. Em contrapartida, o
investimento destinado as midias digitais foi consideravelmente reduzido, o que
compromete uma distribuigdo mais equilibrada e estratégica da verba disponivel. A
alocacgdo de recursos nio foi otimizada, evidenciando uma distribui¢do desequilibrada
que pode prejudicar a eficacia da campanha, uma vez que nao reflete as tendéncias
atuais de consumo de midia e a importéincia crescente das plataformas digitais para
atingir de forma mais assertiva o publico-alvo.

Blumenau, 22/11/2024.
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Camara Municipal de Blumenau
Estado de Santa Catarina
Subcomissdo Técnica

JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
ENVELOPE 3

ENVELOPE C

JUSTIFICATIVA:

Capacidade de O namero de profissionais, suas qualificacdes e tempo de experiéncia, bem como a
Atendimento  |qualificagdio destes estd totalmente adequada para o atendimento da Camara. Suas
instalagdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na proposta
viabilizardo a execucdo do contrato.

Repertério Na apresentag@o do repertorio a ideia criativa guarda correlagdo com a
solugdo do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitario, as|
Solugdes de relacdes de causa e efeito entre problema e solugdo, e com resultados relevantes.
Problemas

Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

ENVELOPE | — VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE D

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Basico | A agéncia evidenciou, de maneira clara e direta, que cumpriu os requisitos estipulados
no edital n° 4.4.2.1., o que demonstra seu comprometimento em seguir as diretrizes e
especificagdes exigidas para a execugdo do projeto. Apresentando de forma clara a
logica do problema de comunicagdo que se busca resolver com a campanha, oferece
uma base sélida para uma avaliagdo favoravel do raciocinio basico. evidenciando a
habilidade para implementar a agdo desde o inicio.
Estratégia de Esta em total conformidade com o briefing, mostrando-se apropriada ¢ eficaz, além de
Comunicaglio  ser bem explanada e justificada. Adicionalmente, apresentou uma solugdo criativa e
solida para o desafio apresentado. A campanha foi cuidadosamente elaborada para ser|
acolhedora e acessivel, introduzindo a IA Cami, tendo um planejamento detalhado que
abrange todas as etapas de implementagdo. Isso evidencia um elevado grau de
comprometimento e profissionalismo, assegurando que a proposta esteja alinhada tanto
com as expectativas do cliente quanto com as necessidades do publico-alvo.
Ideia Criativa E forte, coerente ¢ desempenha a fungdo de humanizar a Ouvidoria da Cémara.
Apresenta elementos inovadores, como a aplicagdo de inteligéncia artificial, a0 mesmo
tempo em que respeita e valoriza a imagem da Camara. A proposta de utilizar um Buyer
Persona, representado por um personagem chamado Cami, que atua como atendente
virtual, estabelece uma conexdo emocional profunda com a populagdo, tornando a
mensagem mais auténtica e impactante. Essa abordagem criativa ndo apenas promove
la inovagdo, mas também fortalece o vinculo com a comunidade, aumentando a
relevancia e a identificagdo com a campanha.
Estratégia de Midia e |A proposta ¢ detalhada e abrangente, mostrando-se adequadamente alinhada as

Néo Midia  Inecessidades do projeto. Ela foi apresentada de forma clara, atendendo plenamente as
expectativas quanto as ideias ¢ ao planejamento das estratégias de midia e ndo midia.
Além disso, todas as informagdes sdo fundamentadas em dados publicitarios,
demonstrando consisténcia na alocago do orcamento publicitério.

Blumenau, 22/11/2024.
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Cimara Municipal de Blumenau
Estado de Santa Catarina
Subcomissdo Técnica

JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
ENVELOPE 3

ENVELOPE D

JUSTIFICATIVA:

Capacidade de O namero de profissionais, suas qualificagdes e tempo de experiéncia, bem como &
Atendimento  |qualificagdio destes estd totalmente adequada para o atendimento da Cémara. Suas
instalagbes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na proposta
viabilizardo a execugdo do contrato.

Repertorio Na apresentagdio do repertorio a ideia criativa guarda correlagdo com a
solugdo do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitario, as
Solugdes de relagdes de causa e efeito entre problema e solugfio, e com resultados relevantes.
Problemas

Blumenau, 22/11/2024.

T
JULGADOR: _| Sremcla € d/u\r s‘)\/\”\\\J/(

= P P — / J
; ’ 1 .

2 | Lwﬁ.:— b
! \'T'\‘\;‘{*{L)\. L,f f/'l)i\

[ k"
\ \

= _ )




Camara Municipal de Blumenau /é’d"[}'@:"\
- c_ %
Estado de.Sa‘r‘lta (’:ata.mna 4" CAMARA ‘7/‘\\:
Subcomissdo Técnica CC)) MUNICIFAL Cl“—
w ks 2/
L AD N

JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
ENVELOPE | — VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE E

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Basico |Muito bem estruturado, trazendo muitos dados e informagdes com clareza
e insight. Fornece uma base solida para uma avaliagdo favoravel do raciocinio
basico, demonstrando capacidade de implementar a agdo desde o inicio, demonstra
conhecimento do tema e pronto para trabalhar com o tema proposto.
Estratégia de A proposta é bem fundamentada, alinhada as informagdes, adequada e eficaz, além de ser
Comunicacdo  fclaramente explicada e bem justificada. Além disso, apresentou uma solugdo diferente para o
desafio proposto. A campanha foi cuidadosamente desenvolvida para ser envolvente e
lacessivel, incluindo uma IA  chamada Cémera e apresenta planejamento  detalhado.  Isso
demonstra um alto nivel de comprometimento e profissionalismo, garantindo que a proposta
esteja alinhada as expectativas do cliente e as necessidades do publico-alvo.
Ideia Criativa A proposta ¢ sélida, coerente e cumpre seu papel na campanha da Ouvidoria da
Camara. Apresenta elementos inovadores, como o uso de inteligéncia artificial, ao
mesmo tempo em que preserva e valoriza a imagem da Camara. A criagdo de um Brand
Persona, representado por um personagem chamado "Cadmara", que atua como
atendente virtual, torna a mensagem mais auténtica e impactante. No entanto, a escolha
do nome do avatar 1A ndo foi tdo criativa, e deixou a desejar, pois ndo estabelece uma
conexdo forte com o publico, ndo soando como um nome de pessoa.
Estratégia de Midia e [O planejamento das estratégias de midia e ndo midia foi considerado satisfatorio, mas
Néo Midia com algumas limitagdes. A proposta concentrou-se excessivamente em midias
tradicionais, como Televisdo e Radio, resultando em um alto custo para essas
plataformas. Em contrapartida, o investimento em midias digitais foi reduzido,
comprometendo uma distribui¢do ndo equilibrada da verba. Além disso, a proposta
careceu de elementos inovadores, apresentando solugdes ja amplamente utilizadas, o
que diminui seu potencial de diferenciagdo.

Blumenau, 22/11/2024.
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Camara Municipal de Blumenau
Estado de Santa Catarina
Subcomissdo Técnica

JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3

ENVELOPE E

JUSTIFICATIVA:

Capacidade de O numero de profissionais, suas qualificacdes e tempo de experiéncia, bem como a‘
Atendimento  |qualificagfio destes esta totalmente adequada para o atendimento da Camara. Suas

instalagdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na proposta
viabilizardo a execu¢do do contrato.
Repertério Na apresentag@o do repertério a ideia criativa guarda correlagdo com a
solugdo do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de Foram apresentados da forma légica, evidenciando o planejamento publicitrio, as|
Solugdes de relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo, e com resultados relevantes.
Problemas

Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA \\
ENVELOPE 1 — VIA NAQ IDENTIFICADA J
ENVELOPE F
JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Basico | A andlise sobre a CaAmara e os desafios que ela enfrentara foi realizada de
forma razoavelmente adequada, embora faltassem alguns detalhes que
poderiam ter enriquecido a compreensdo do contexto. A proposta identificou
corretamente os principais desafios, mas poderia ter explorado com mais
clareza e profundidade as especificidades dessas questdes, oferecendo uma
visdo mais completa das necessidades da Camara. Uma anélise mais detalhada
e fundamentada teria agregado valor a proposta, demonstrando um maior
entendimento das complexidades envolvidas.
Estratégia de A abordagem foi apresentada dentro do prazo estipulado, no entanto, a proposta
Comunicacdo  lcareceu de exemplos mais detalhados sobre como a campanha pretende efetivamente
envolver a sociedade. A auséncia de explicagdes claras e ilustrativas sobre as agoes
praticas e os métodos de engajamento dificulta a compreensdo de como a campanhal
buscara interagir com o ptblico-alvo de maneira impactante e duradoura. A inclusao de
exemplos mais concretos teria fortalecido a proposta, tornando-a mais convincente ¢
demonstrando um maior grau de planejamento e estratégia.
Ideia Criativa Embora a proposta seja informativa e esteja bem redigida, ela ndo parece gerar o
impacto desejado, falhando em capturar plenamente a atengdo e o engajamento do
pablico-alvo. A comunicagfio, embora clara, ndo transmite a for¢a necessaria para
causar uma impressiao duradoura ou para mobilizar efetivamente os destinatarios em
relagiio aos objetivos da campanha. Um enfoque mais persuasivo e inovador poderia
ter sido adotado para amplificar o impacto da mensagem e aumentar sua capacidade de
gerar a resposta esperada.
Estratégia de Midia e | A distribui¢do de investimentos foi considerada satisfatdria, no entanto, néo

Nao Midia apresentou elementos inovadores ou estratégias diferenciadas que pudessem agregar
maior valor a campanha. Embora o equilibrio na alocagao dos recursos seja adequado,
a falta de abordagens criativas ou novas propostas para otimizar o uso do orgamento
compromete o potencial de impacto e diferenciagdo da campanha. Uma distribuigéo
mais ousada ou a inclusdo de solugdes inovadoras poderiam ter potencializado os
resultados esperados.

Blumenau, 22/11/2024.
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ENVELOPE F

Camara Municipal de Blumenau
Estado de Santa Catarina
Subcomissdo Técnica

JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3

JUSTIFICATIVA:
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Capacidade de
Atendimento

O numero de profissionais, suas qualificagdes e tempo de experiéncia, bem como a
qualificagdo destes esta totalmente adequada para o atendimento da Camara. Suas
instalagdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na proposta

viabilizardo a execugdo do contrato.

Repertorio Na apresentagdo do repertério a ideia criativa guarda correlagdo com a
solugdo do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitario, as
Solugdes de relagdes de causa e efeito entre problema e solugfio, e com resultados relevantes.
Problemas
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Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS 870"/

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE A

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Bésico
A nido abordagem da cémara e a auséncia de dados especificos refletem uma desconsideragdo
dos critérios técnicos e requisitos estabelecidos no edital. Um bom raciocinio basico deve
contemplar todas as informagdes necessarias para demonstrar a adequagdo da proposta ao
contexto e as necessidades do cliente. Nesse caso, os dados apresentados pela Invente NAO
apresenta dados estatistico quanto & apresentagiio das informagdes abordadas, de forma clara.
Sendo assim, apresenta problemas de comunicago a ser superado, nem mostra como fazer isso.
A falha em fornecer dados especificos compromete a analise técnica da proposta, tornando-a
incompleta e fora dos pardmetros exigidos para um julgamento justo e criterioso.

Estratégia de
Comunicagdo Embora a agéncia tenha apresentado uma boa defesa extensa sobre a comunicagdo, na
coeréncia dos prazos da primeira fase da execucdio da campanha, a redugdo do tempo
especificado na fase 1 seria muito mais aplausivel; consequentemente, aumentaria na etapa
2, contribuindo no engajamento ativo e mantendo por mais tempo a participagdo da
populagdo no engajamento da campanha. Além disso, o planejamento de cronograma
razoavel distribuido indica um risco de mercado que possa ser mal impactado diante da
execu¢do do projeto.

Ideia Criativa
A apresentagdo do tema “A Blumenau que vocé quer comega com sua voz~ apresenta um tema
basico diante da ideia que pode ser explorada numa ideia mais ousada e criativa, ja que estamos
lidando com o tema ‘Ideia Criativa”. Normalmente, numa pega publicitaria, quanto menos a
utilizago das palavras (no maximo 3 conjunto de palavras), aumentard a chance de memorizagéo
e entendimento da mensagem.

Estratégia de Midia e

Nio Midia Alguns dados causaram estranhezas. Investir R$ 40.000 para testes em 30 dias gera um gasto
desnecessdario para a campanha. A economicidade na aplicagdo da verba de midia também ¢
um ponto a ser revisado e reanalizado para poder ter um investimento muito mais acertivo
nas defini¢des das estratégias.

Blumenau, 22/11/2024.

JULGADOR: [&,{‘wi@ g@"/v\ﬂmi‘/\ Bﬂ/&f%ﬁ
S

/




Camara Municipal de Blumenau

Estado de Santa Catarina
Subcomissdo Técnica [;’//CT Lig \\
VA /)

\
//C(j/ CI‘\I:r/‘!‘ A —?
t{o rJ‘ul‘nCll"AL_ \s H
4 CC

FLS ,,\T}_b_ 27|

O/ /
VISTiE. /
JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3

ENVELOPE A
JUSTIFICATIVA:
Capacidade de
Atendimento O nimero de profissionais, suas qualificagdes e tempo de experiéncia, bem como 4
qualificagdo destes esta totalmente adequada para o atendimento da Cémara. Suas
instalagdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na proposta
viabilizardo a execu¢do do contrato.
Repertorio
Na apresentagiio do repertorio a ideia criativa guarda correlagdo com a
solugdo do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de
Solugdes de Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitario, as
Problemas relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo, e com resultados relevantes.

Blumenau, 22/11/2024.
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Camara Municipal de Blumenau
Estado de Santa Catarina
Subcomissdo Técnica

JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

ENVELOPE 1 - VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE B

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Bésico

A proposta técnica foi aprovada por se alinhar aos objetivos estratégicos da
administragdo publica, refletindo diretamente nas metas e diretrizes estabelecidas
para a comunicagio institucional da Ouvidoria. A campanha proposta atende aos
principios de transparéncia, eficiéncia e eficacia na disseminagdo da mensagem
publica.

Estratégia de

Comunicagdo Embora a agéncia de comunicagdo usa um slogan longo “Ouvidoria da Cédmara de
Blumenau: aqui, sua voz tem vez”, ao conectar com a tecnologia “Avatar IA” houve uma
conexio muito boa e positiva diante do mercado publicitario estd utilizando atualmente. Ej
vem de encontro com A natureza, extensdo e qualidade das relagdes da Cdmara Municipal
de Blumenau com o seu piiblico referencial.

Ideia Criativa
A ideia criativa “Otto” vem de encontro com o que Blumenau tem na sua histéria. Utilizar o
Avatar 1A com o nome Otto, como forma de abreviagio do nome do fundador da cidade de
Blumenau, Dr. Hermann Bruno Otto Blumenau, vem ao encontro da criatividade e assertividade
da ideia central da historia da cidade junto com a Camara Municipal. O desdobramentos
comunicativos oferece um forte impacto na imagem publicitiria do projeto envolvento
tecnologia mais avangada atualmente.

Estratégia de Midia e

Nao Midia Embora tenha apresentado dados estatisticos com referéncias, a consisténcia do plano
simulado de distribuigfio de verba publicitaria na faixa de midia e ndo-midia dos programas
citados pela empresa pretendente ¢ satisfatoria, dentro do que foi proposto ¢ mantendo a
porcentagem de aprovagdo da nota.

Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3
ENVELOPE B
JUSTIFICATIVA:
Capacidade de a'
Atendimento O nimero de profissionais, suas qualificagdes e tempo de experiéncia, bem como
qualificagiio destes esta totalmente adequada para o atendimento da Cémara. Suas
instalagdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na propostal
viabilizardo a execu¢do do contrato.
- Na apresentagdo do repertorio a ideia criativa guarda correlagdo com a
Repertorio s . . ;
solugdo do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de
Solugdes de Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitdrio, ag
Problemas relages de causa e efeito entre problema e solugdo, e com resultados relevantes.

Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA \
\
ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA }
Nl
ENVELOPE C
JUSTIFICATIVA:
Raciocinio Bésico
Niio expde muito bem a légica do problema de comunica¢do que se pretende superar por
- meio da campanha. Carece com as caracteristicas da fungdo da Cémara Municipal de
Blumenau, relevantes para a comunicago, item que estd no edital.
Estratégia de
Comunicacdo Langamento superficial da estratégia, ndo conseguindo demonstrar os valores passados pela
campanha de forma simples e fixadora. Nao estd adequado com o conceito proposto
Camara Municipal de Blumenau, considerando a sua fung@o e a sua natureza, bem como aj
suas qualificacdes.
Ideia Criativa
Sem criatividade e assertividade da ideia central. Ndo demonstrou satisfatoriamente como
acontecera a conexdo entre a CAmara e pablico. genérica demais.
Estratégia de Midia e
Néo Midia Alto gasto com televisdo. Investimento menor com as midias digitais. Ndo teve uma boa
distribuigdo da verba e sem capacidade analitica determinada pela andlise desses hébitos.
e Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO %
\
ENVELOPE 3 -
ENVELOPE C
JUSTIFICATIVA:
Capacidade de
Atendimento O nimero de profissionais, suas qualificacdes e tempo de experiéncia, bem como a
qualificagdo destes esta totalmente adequada para o atendimento da Camara. Suas
instalacdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na propostal
viabilizardo a execugdo do contrato.
Repertorio
Na apresentagdo do repertério a ideia criativa guarda correlagdo com a
solugdo do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de
Solugdes de Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitario, as
Problemas relages de causa e efeito entre problema e solugdo, e com resultados relevantes.

JULGADOR:

Blumenau, 22/11/2024.
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

ENVELOPE | — VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE D |

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Bésico

A proposta técnica foi aprovada por se alinhar aos objetivos estratégicos da
administragdo publica, refletindo diretamente nas metas e diretrizes estabelecidas
para a comunicago institucional da Ouvidoria. A campanha proposta atende aos
principios de transparéncia, eficiéncia e eficacia na disseminagdo da mensagem
publica e ao problema — geral e especifico — de comunicagio proposto no briefing.

Estratégia de
Comunicagdo A agéncia de comunicagdo utilizou o raciocinio basico onde a empresa pode expdr muito
bem a légica do problema de comunicagdo, tendo a promessa de superar os conceitos
apresentado para a campanha. A agencia atende perfeitamente ao briefing e parece adequadal
e eficaz, além de ter sido muito bem explanada e defendida.

Ideia Criativa
A ideia criativa “Cami” vem de encontro do que tem de inovadora na tecnologia atual: “Avatar

[A”. Utilizar o Avatar IA chamada “Cami”, abrevia¢do do nome “Camara”, ousou na ideia
criativa do cliché e aposta num projeto que fortaleca a imagem da ouvidoria diante da populagéo
de Blumenau. O desdobramentos comunicativos oferece um forte impacto na imagem
publicitaria do projeto envolvento tecnologia mais avancada atualmente.

Estratégia de Midia e

Nao Midia A Agencia apresente varios dados estatisticos sem citar fontes, principalmente quando se
trata de perfis de audiéncia: (... 47% dos telespectadores do sexo masculino, 53% feminino,
atinge 34% das classes A e B, 50% da classe C e 17% das classes D e E...). No restante estd

bem distribuida e com boa diversidade de meios.

Blumenau, 22/11/2024.

JULGADOR: \vﬂj,(‘,a/\/ﬁ],{}’ S/@m,w\ On B{U\ﬂ/t%(\
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3
ENVELOPE D
JUSTIFICATIVA:
Capacidade de a\
Atendimento O numero de profissionais, suas qualificagdes e tempo de experiéncia, bem como
qualificagdo destes esta totalmente adequada para o atendimento da Camara. Suas|
instalagdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na proposta
viabilizardo a execug¢do do contrato.
- Na apresentagdo do repertorio a ideia criativa guarda correlagdo com a
Repertorio : = g
solugdo do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de
Solugdes de Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitario, ag
Problemas relagdes de causa e efeito entre problema e solug@o, e com resultados relevantes.

Blumenau, 22/11/2024.

JULGADOR: JW SMMA Bmﬂ)@w
P
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

ENVELOPE | — VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE E

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Bésico

A proposta técnica estd satisfatoria por se alinhar aos objetivos estratégicos da
administragdo publica, refletindo diretamente nas metas e diretrizes estabelecidas
para a comunicagio institucional da Ouvidoria.

Estratégia de

Comunicagdo A proposta é fundamentada, alinhada as informagdes, adequada e eficaz, além de ser
claramente explicada e bem justificada. Além disso, apresentou uma solugéo diferente para
o desafio proposto. Embora tenha tido ideia que inclui uma IA chamada Camara, ndo teve
nota maxima por falta de ousadia na criatividade do nome de “Cémara”.

Ideia Criativa
A agencia utilizou a ideia do “Brand Persona” intitulado “Camara”. Uma ideia que ndo foge
do convencional (objetivo direto do nome que associa a Camara Municipal de Blumenau) e
segue a regra dos demais “avatares 1A” apresentado nas propostas tecnolégica do mercado.
Diante do que foi apresentado, ¢ satisfatoria a ideia e pode até convencer a relagdo da
Ouvidoria com a populagdo. O nome dado como “Camara” para o Brand Persona, faltou
ousar na criatividade, ja que estamos no conceito “Ideia Criativa”. O roteiro apresentado
para o vt é cliché, perdendo forga do Avatar diante de um cenario que poderia ser muito
mais explorado com o personagem.

Estratégia de Midia e

Nao Midia O planejamento das estratégias de midia e ndo midia foi considerado satisfatério, mas com
algumas limitagdes. A proposta concentrou-se excessivamente em midias tradicionais, como|
Televisdo e Radio, resultando em um alto custo para essas plataformas. Em contrapartida, o
investimento em midias digitais foi reduzido, comprometendo uma distribuigdo néo
equilibrada da verba. Além disso, a proposta careceu de elementos inovadores, apresentando
solugdes ja amplamente utilizadas, o que diminui seu potencial de diferenciagéo.

Blumenau, 22/11/2024.

JULGADOR: vHL&(\A//\L gr(lw\/w\b Bﬁ‘«ﬂf{%ﬂ
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3
ENVELOPE E
JUSTIFICATIVA:
Capacidade de
Atendimento O namero de profissionais, suas qualificagdes e tempo de experiéncia, bem como a
qualificagdio destes esta totalmente adequada para o atendimento da Cémara. Suas
instalagdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na propostd
viabilizardo a execuc¢do do contrato.
Repertoério
Na apresentagdo do repertorio a ideia criativa guarda correlagdo com a
solugdo do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de
Solugdes de Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitério, as
Problemas relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo, e com resultados relevantes.

Blumenau, 22/11/2024.

JULGADOR: JW S@/‘Mﬁmﬁﬂ @Mﬁmﬂ
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS \

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA

ENVELOPE F

JUSTIFICATIVA:

Raciocinio Basico

A proposta técnica foi aprovada por se alinhar aos objetivos estratégicos da
administragdo publica, refletindo diretamente nas metas e diretrizes estabelecidas
para a comunicagdo institucional da Ouvidoria. A campanha proposta atende aos
principios de transparéncia, eficiéncia e eficacia na disseminagdo da mensagem
publica.

Estratégia de
Comunicagéo Embora a agéncia de comunicagdo utilize como estratégia de slogan “O Poder da Sua Voz”,
ideia que remete aos blumenauenses o ‘poder’ que a populagdo tem com sua vontade de
expressar, fica a merce de uma ideia restrita. Poderia inovar e ousar mais numa estratégia de
comunicagio que possa impactar a populagdo, aproximando mais ainda com ela, criando um
elo com o Raciocinio Basico.

Ideia criativa
A criagdo da ideia em criar um filme de 1 minuto utilizando cendrio externo como sol nascer
no horizonte da cidade, utilizando cenario de criangas correndo e dando risadas ecoando no
ar em pragas, frases emotivas, etc. ndo gera uma ideia inovadora, mas um cliché que ja foi
utilizado em outras agencias publicitdrias com o mesmo mote. Poderia ter exploado mais
essa parte da criatividade.

Estratégia de Midia e

Nao Midia A distribuigdo de investimentos foi considerada satisfatoria, no entanto, ndo apresentou
elementos inovadores ou estratégias diferenciadas que pudessem agregar maior valor &
campanha. Embora o equilibrio na alocagiio dos recursos seja adequado, a falta de
abordagens criativas ou novas propostas para otimizar o uso do orgamento compromete 0
potencial de impacto e diferenciagdio da campanha. Uma distribuigio mais ousada ou a
inclusdo de solugdes inovadoras poderiam ter potencializado os resultados esperados.

Blumenau, 22/11/2024.

JULGADOR: le;/\l@ 54%4%@‘3&4%@% —







Cadmara Municipal de Blumenau P
250 LICHN

/{/’Qf CAR: iy ¥ “\_
rvflul\x 4 (,-
NS w86 ¢

Estado de Santa Catarina
Subcomissdo Técnica

JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3
ENVELOPE F
JUSTIFICATIVA:
Capacidade de
Atendimento O nimero de profissionais, suas qualificagdes e tempo de experiéncia, bem como a
qualificagfio destes estd totalmente adequada para o atendimento da Camara. Suas
instalagdes, bem como os recursos materiais que foram apresentados na propostal
viabilizardo a execugdo do contrato.
Repertorio
Na apresentagdo do repertorio a ideia criativa guarda correlagdo com a
solugdo do problema e as informagdes foram prestadas com clareza e qualidade.
Relatos de
Solugdes de Foram apresentados da forma logica, evidenciando o planejamento publicitario, as|
Problemas relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo, e com resultados relevantes.

Blumenau, 22/11/2024.

JULGADOR: MJ‘MM[ ngwvdl/l )%ﬂ/ﬁﬂ/‘/ﬂ
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ATENDIMENTO DA DILIGENCIA

INFORMACAO SOBRE REAVALICAO DA PONTUACAO ATRIBUIDA
AOS QUESITOS




Camara Municipal de Blumenau
Estado de Santa Catarina

OFICIO CMB/PL/C-02-2024

Aos membros da Subcomissdo Técnica da Concorréncia n® 01/2024.
Sr* Brenda Eduarda Wachholz
Sr. Anderson Rodrigo Vieira

Sr. Ricardo Sommer Barbosa

Assunto: Esclarecimento quanto ao julgamento das propostas técnicas.

Tendo em vista as disposi¢des constantes nos itens 4.5.1 e 4.5.2. do edital da
concorréncia n° 01/2024, no sentido de que a Subcomissido Técnica reavaliara a pontuacdo
atribuida a um quesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo for superior a
20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio
das pontuagdes atribuidas, solicito informar se quando do julgamento das propostas, foram o
referidos dispositivos devidamente observados.

Atenciosamente,

‘E/specia] de Licitagdo

Presidente
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA
E
JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
ENVELOPE 3

Informo que quando do julgamento das propostas técnicas da licitagdo n® 01/2024
promovida pela Cdmara Municipal de Blumenau, foram observadas as disposi¢des
constantes no item 4 — Das Propostas Técnicas. subitem 4.5 — Julgamento das Propostas
Técnicas. do Edital da Concorréncia Ptiblica n® 01/2024, que determina a reavaliagdo pela
subcomissdo técnica da pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a diferenga entre a
maior e a menor pontuagio for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo méxima do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatorio.

Blumenau, 22/11/2024.

JULGADOR: AiCQW@ﬂ@PdM? G*%MQ
MW:%TM Ur \J Lire,
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS ' N A

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA
E
JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3

Informo que quando do julgamento das propostas técnicas da licitagdo n® 01/2024
promovida pela Cimara Municipal de Blumenau, foram observadas as disposi¢oes
constantes no item 4 — Das Propostas Técnicas. subitem 4.5 — Julgamento das Propostas
Técnicas, do Edital da Concorréncia Publica n® 01/2024, que determina a reavaliagdo pela
subcomissio técnica da pontuagio atribuida a um quesito sempre que a diferenga entre a
maior e a menor pontuacio for superior a 20% (vinte por cento) da pontua¢do méaxima do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatorio.

Blumenau, 22/11/2024.

JULGADOR:
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JUSTIFICATIVA DAS NOTAS

JULGAMENTO — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
ENVELOPE 1 - VIA NAO IDENTIFICADA
E
JULGAMENTO — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ENVELOPE 3

Informo que quando do julgamento das propostas técnicas da licitagdo n® 01/2024
promovida pela Cidmara Municipal de Blumenau, foram observadas as disposigdes
constantes no item 4 — Das Propostas Técnicas. subitem 4.5 — Julgamento das Propostas
Técnicas, do Edital da Concorréncia Publica n® 01/2024, que determina a reavaliagdo pela
subcomissdo técnica da pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a diferenga entre a
maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatorio.

Blumenau, 22/11/2024.
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OFICIO CMB/PL/C-03-2024
Blumenau, 22 de novembro de 2024.

Aos membros da Subcomissdo Técnica da Concorréncia n® 01/2024.
Sr* Brenda Eduarda Wachholz
Sr. Anderson Rodrigo Vieira

Sr. Ricardo Sommer Barbosa

Assunto: Analise de recursos e contrarrazoes.

Encaminho recursos e contrarrazdes apresentados pelas agéncias de
publicidade participantes da licitagdo n® 01/2024 para anélise e manifestagdo no que se refere ao

julgamento das propostas técnicas.

Atenciosamente,

Dul¢enéi qﬁgﬁousa Roepke
Comissdo Especial de Licitagio

Presidente
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ANALISE DE RECURSOS ADMINISTRATIVOS

Concorréncia n°® 01/2024

Trata-se de analise de recursos administrativos interpostos pelas licitantes Tiriva
Publicidade e Propaganda Ltda. e Engenho de Ideias Comunicagdo Ltda., face a decisdo da
subcomissao técnica que julgou os contetdos dos involucros n® 01 e 03 de todas as licitantes,
referente ao Plano de Comunicagiio Publicitaria — Via ndo identificada e a Capacidade de

Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

| - BREVE RELATORIO

Em 06/11/2024 foi divulgado o resultado geral das propostas técnicas. Tempestivamente
as licitantes Tiriva Publicidade e Propaganda Ltda. ¢ Engenho de Ideias Comunicacido Ltda.
apresentaram recurso conforme abaixo detalhado. Tempestivamente as licitantes Tempo Brasil

Comunicagio Ltda. e Criagdo Propaganda e Publicidade Ltda. apresentaram suas contrarrazoes.

Tiriva Publicidade e Propaganda Ltda. — apresentou recurso no dia 11/11/2024, portanto
tempestivamente, em sintese argumentando que ndo foi respeitada a obrigagdo editalicia e legal
da subcomissdo técnica justificar as notas aplicadas. bem como néo foi efetuada a reavaliagdo das
notas com diferenga maior do que 20% entre elas e sem apresentagdo de justificativa, requerendo
assim a anulacio do edital;

Engenho de Ideias Comunicagdo Ltda.— apresentou recurso no dia 11/11/2024, portanto
tempestivamente, em sintese argumentando a auséncia de demonstragdo de Capacidade de
Atendimento prevista no item 4.2. do edital e descumprimento dos quesitos previstos para
julgamento do Plano de Comunicag#o, previsto no item 4.3 do edital pelas licitantes Tempo Brasil
Comunicagiio Ltda. e Criagdo Propaganda e Publicidade Ltda., requerendo a desclassificagdo de
ambas no processo licitatorio.

Tempo Brasil Comunicagdo Ltda. — apresentou contrarrazdes no dia 14/1 1/2024,
portanto tempestivamente, em sintese requerendo o ndo conhecimento ou a improcedéncia do
recurso interposto pela licitante Engenho de Ideias Comunicacdo Ltda.

Criagéio Propaganda e Publicidade Ltda. - apresentou contrarrazdes no dia 18/11/2024,

portanto tempestivamente, em sintese requerendo o desprovimento de ambos o0s recursos
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Comunicac¢do Ltda., e a manutengdo de sua classificagdo no cetrame.

2 — DA ANALISE

Diante do exposto, eis a andlise dos recursos interpostos, bem como das contrarrazoes
apresentadas.

Quanto a alegagdo da licitante Tiriva Publicidade e propaganda Ltda., de nulidade do
julgamento por suposta auséncia de justificativa expressa na avaliagdo desta subcomissdo técnica,
ndo procede. Em que pese ndo terem sido divulgadas na sessdo publica de apuragéo do resultado
geral das propostas técnicas, foram apresentadas as devidas justificativas @ Comissdo Especial de
Licitagio apds atendimento das diligéncias necessarias ao saneamento da fase de analise e
classificacdo das propostas técnicas (documentos autuados as fls. 151 A 186 do volume 11 do
processo n° 01/2024). O julgamento das propostas técnicas pela subcomisséo técnica foi feito de
forma independente por cada membro, conforme quesitos estabelecidos no edital da concorréncia
n®01/2024.

No tocante a reavaliagdo das notas pelos julgadores, também essa comiss@o observou as
disposigdes constantes no item 4 — das propostas técnicas, subitem 4.5 — julgamento das propostas,
do edital da concorréncia n® 01/2024. Como ¢ possivel verificar nos formularios de julgamento
dos envelopes n® 01 (documentos autuados as fls. 08 a 31 do volume 5 do processo n® 01/2024) e
envelopes n ° 03 (documentos autuados as fls. 05 a 28 do volume 06 do processo n® 01/2024) ndo
ha diferenca que supere 20% (vinte por centro) entre as notas atribuidas as agéncias.

No que se refere ao julgamento do envelope de n® 03, essa subcomissdo verificou que
todas as licitantes participantes do certame cumpriram 100% (cem por cento) dos quesitos
previstos no edital, incluindo-se as das licitantes Tempo Brasil Comunicagdo Ltda. e Criagdo
Propaganda e Publicidade Ltda. A anélise dos documentos apresentados foi feita de forma
independente por cada membro, conforme quesitos estabelecidos no edital da concorréncia n®
01/2024, nido havendo razdo para reexaminar as propostas técnicas. Inclusive, atendendo ao
pedido da Comissdo Especial de Licitagdo, foram apresentadas as justificativas para as notas
individuais de cada membro julgador

Quanto ao julgamento dos envelopes n° 01 das licitantes Tempo Brasil Comunicagio
Ltda. e Criagdo Propaganda e Publicidade Ltda. ndo procedem as alegagdes da recorrente
Engenho de Ideias Comunicagdo Ltda. Isso, porque como critérios de julgamento da Estratégia

de Midia e Nao Midia foram considerados pela Subcomissdo Técnica as seguintes caracteristicas:
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conhecimento e analise dos meios de comunicagdo e habitos dos diversos segmentos de publico
prioritarios; capacidade analitica determinada pela analise desses habitos: consisténcia do plano

simulado de distribui¢iio de verba publicitaria; e economicidade na aplicagio da verba de midia,

evidenciada no plano de distribuigio de pegas, segundo critérios técnicos de midia. Todos esses
critérios fazem parte da nota atribuida pela subcomissdio, que julgou sem qualquer tipo de

favorecimento ou vantagem ilegal, com estrita observancia ao principio da isonomia.

3 — CONCLUSAO

Diante do exposto, essa Subcomissio Técnica opina pelo recebimento dos recursos das
licitantes para entdo negar-lhes total provimento, mantendo vélidos todos os atos praticados até o
momento.

Remetemos 4 instancia superior para julgamento, consoante estabelece o art. 165, inciso

[, § 2" da Lei n° 14/133/21.

Blumenau, 25 de novembro de 2024,

Documento assinado digitalmente Documento assinado digitalmente Documento assinado digitalmente

/= ANDERSON RODRIGO VIEIRA BRENDA EDUARDA WACHHOLZ _W.A RICARDO SOMMER BARBOSA
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MEMORANDO CMB/PL/C-04-2024
Blumenau, 26 de novembr
A Procuradoria-Geral
Assunto: Recursos interpostos no Aambito da Concorréncia n° 01/2024.
Encaminho processo licitatorio n°® 01/2024 para analise e
manifestagdo quanto aos recursos interpostos pelas agéncias de publicidade
participantes do certame quanto ao julgamento das propostas técnicas pela

subcomissdo técnica.

Atenciosamente,

‘\.

)
/\ée@ ‘Roepke

Coordenadora de Licitagdes

Dulcenéi
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PARECER N.° 73/24

1. Identificagao

De: André de Sousa Roepke - Procurador
Para: Thaiz de Carvalho Rocha Zahn Silva - Procuradora-Geral
Objeto: Concorréncia n.° 01/2024

Orgdo consulente: Diretoria-Geral

2., Sintese dos fatos

Trata-se de pedido de parecer sobre ¢s recursos apresentados
em razdo do Julgamento das propostas técnicas realizadas por
subcomissdo técnica em sede do processo licitatdric de autos n.° 01-
2024. Referido processo, na modalidade concorréncia do tipo.técnica =
preco tem por escopo promover a contratacdo de empresa para a
prestagcao de servigcos de publicidade prestados por intermédio de

agéncia de propaganda.

As razbes dc recurso da licitante Tiriva Publicidade e
Propaganda Ltda foram Fjuntadas as fls. 18 a 30 do volume 11 dos
referidos autos. Alega que a subcomissdo especial encarregada de
promover o exame das propostas técnicas, cometeu as seguintes falhas,
supostamente ndo convalidaveis, e, portanto, ensejadoras da anulacao
do certame: 1) ndo apresentou justificativa escrita das notas dadas,
devidamente escrita e fundamentada, e 2) ndo reavaliou a pontuacao
atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor

pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento)

Ja as razdes do recurso da licitante Engenho das Ideias
Comunicacdo Ltda (segunda classificada) foram juntadas as fls. 32 a
80 do mesmo volume 11 dos autos n.°® -1-2024. Nelas sdo alegadas: 1)
ndo apresentacdao pela empresa vencedora (Agéncia Tempo Brasil
Comunicacgdo Ltda, primeira classificada) do cumprimento de certos

itens do edital; 2) apresentagdc na proposta técnica da primeira
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classificada de redes sociais patrocinadas, reels,

constam da tabela referencial; 3) apresentacao
extrapolam o limite do edital, supostamente contrariando orientacédo
anteriormente dada pela Administracdo em razdo de provocacao feita
pela segunda classificada; 4) utilizacdo de tabelas de veiculos com
valores diferentes dos vigentes; 5) apresentacdoc de numeracdo de
péginas cm fonte menor que a prevista em edital; e 6) apresentacdo de
valcres de tabela que ndo conferem com os da tabela prépria da Camara

Municipal de Blumenau e extrapolam a verba total.

A licitante Tempo Brasil Comunicacdo Ltda contra-arrazoou as
razdes do recurso da licitante Engenho das Ideias Comunicacdo Ltda, o
gqual entende dever ser totalmente improvido. Alega: 1) que as
insurgéncias desta uUltima ndo sdo hébeis a alterar a classificacéo
das concorrentes; 2) que possuli estrutura adequada para cumprir o
contrato; 3) gque ndo sugeriu a aquisicdo direta de midia em rede
social, mas sim a contratagdo de empresa especializada em gestdo de
midia digital, a qual ao seu turno abrange inclusive a utilizacdo de
reels, bem como que os itens que ndo podem ser considerados como de
criagdo foram mensurados na tabela de produgédo propria; 4) que o
assistente virtual proposta ndo é peca auténoma, mas parte integrante
e inseparavel das apresentadas, cujo numero ndo extrapola o fixado no
edital; e. 5) que os valores das tabelas dos veiculos estdo
devidamente atualizados. Na parte final também aponta os erros que
entende presentes na proposta técnica da recorrente Engenho das

Ideias Comunicacdoc Ltda.

As fls. 121 a 147 do volume 11 dos presentes autos foram
juntadas as contrarrazodes da licitante Criacaéo Propaganda e
Publicidade Ltda. Entende que a auséncia de explicitacdo da
justificativa das notas é passivel de saneamento, conforme aliés
assentado pelo préprio Tribunal de Contas do Estado de Santa Catarina
guando do exame do processo REP 20/00309229. 1Isso por meio de
diligéncia junto a subcomiss&o técnica, de modo a fazer com que esta

ultima Jjustifique as avaliagdes por ela realizadas. Quanto a

d@ , 2
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diferenca de 205 (vinte por cento) entre notas, a ensejar‘ré'ﬁéliacéo
da subcomissdao, refere-se a diferenca entre notas atribuidas a
quesitos, e ndo a nota geral. Também afirma que as a reducdo de notas
pleiteada pela licitante Engenho Ideias e Comunicacdo Ltda ndo afeta
a classificagdo final, bem como que diferenga de fonte na paginacéio
ndao €& habil a permitir a identificacdo de nenhuma licitante. Também
afirma gque ndo houve extrapclagdc no numero de pecas publicitéarias
permitidas na proposta, eils que assistente virtual sugerida é
elemento das pecas sugeridas e ndo uma pecga autdnoma. Por fim,
observa que os valores apresentados foram com base na tabela
referencial da prépria Cémara Municipal, sobre a qual poderiam ser

lancados descontos.

As fls. 131 a 191 verifica-se o cumprimento pela subcomissédo
técnica da diligencia solicitada pela comissdo especial de licitacéao
as fls. 08 a 11, no sentido de que a primeira Jjustificasse
expressamente as razdes que fundamentaram as notas dadas as propostas

técnicas das licitantes.

As fls. 193 a 195 a mesma subcomissdo técnica manifesta-se
sobre o mérito dos recursos, observando que promoveu o julgamento das
propostas técnicas nos estritos termos do edital, e opinando pelo

desprovimento daqueles.

.

E a sintese do necesséario.

3. Do Direito

Conforme se verifica dos autos, a alegacdo de auséncia de
justificacdo expressa das notas dadas pela subcomissdoc técnica foi
saneada por meio do atendimento de diligéncia. E o que se verifica
dos documentos juntados as fls. 131 a 191. Sendo assim, a prépria
Administracgdo, por meio do mesmo orgdo (subcomissdo técnica) que
promoveu o Jjulgamento das propostas técnicas, explicitou os motivos

que haviam levado a dar as notas registradas na sessdo de julgamento.
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possivel, segundo entendimento mais atualizado,
implique prejuizo para terceiro. E prejuizo nédo existe, eils gque néo
se verifica na nova manifestacdo da subcomissdo técnica alteracao das
notas anteriormente atribuidas. Promoveu tal o6rgao em razdo de
diligencia provocada pela Administracdo, uma simples explicitacdo dos
motivos anteriormente utilizados, nos termos determinados pelo art.
11, § 4°, IV, da Lei n.° 12.232, de 29/04/2010 (lei que dispde sobre
as normas gerals para licitagdo e contratacdo pela administracéo
publica de servigos de publicidade prestados por intermédioc de
agéncias de propaganda). Nos termos do indigitado comando legal, o
processo de licitagdo regido pela referida lei, dever& conter ata de
julgamento do plano de comunicacdo publicitdria e encaminhamento a
comissdo permanente ou especial, Jjuntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razées que

as fundamentaram em cada caso.

A possibilidade de saneamento de um ato administrativo, desde
que ndo implique prejuizo a terceiro, encontra-se positivado na Lei
n.° 9.784, de 29/01/1999, a gqual regula o processo administrativo no
ambito da Administragdo Publica Federal. O art. 55 do referido
diploma legal, gque cristaliza no plano normativo federal entendimento
doutrindrio que pode ser observado também pela Administracdo de

outros entes federados, encontra-se assim vazado:

Art. 55. Em decisdo na qual se evidencie ndo acarretarem lesdo ao interesse
publico nem prejuizo a terceiros, os atos que apresentarem defeitos sanaveis

poderao ser convalidados pela prépria Administragao.

Como se ndo bastasse, vale lembrar o disposto noc incise I do

art. 71 da Nova Lei de Licitagdes e Contratcs (Lei n.° 14.133, de

NS

01/04/2021), in verbis:
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Art. 71. Encerradas as fases de julgamento e habilitacdo, e exauiidos o

-fecursos
administrativos, o processo licitatério sera encaminhado a autoridade superior, que

podera:
| - determinar o retorno dos autos para saneamento de irregularidades;

Vé-se que o saneamento de irregularidades, quando possivel,
mais do gue mera recomendagdo doutrindria, é uma determinagdo da nova
legislacdo sobre licitagdes, n&o havendo motivo para afastar a adocéo

de tal diretriz no ambito do presente certame.

Quanto & reavaliagdo das notas que tiverem entre si margem de
diferenca superior a 20% (vinte por cento), refere-se tal diferenca
as notas individualmente atribuidas a cada um dos quesitos, e nao a
nota global. E o que se verifica, aliads, de intepretacido meramente
gramatical do disposto no art. 6°, VII, da Lei n.°® 12.232/2010, que

se encontra assim vazado:

Art. 6° A elaboragao do instrumento convocatério das licitagdes previstas nesta Lei
obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, com

excegao das previstas nos incisos | e Il do seu § 20, e as seguintes:

[icid]

VIl - a subcomisséo técnica prevista no § 10 do art. 10 desta Lei reavaliara a
pontuagao atribuida a um quesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor
pontuagéo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacées atribuidas, de conformidade

com os critérios objetivos postos no instrumento convocatério; (grifos nossos)

De forma clara a lei determina que a pontuagdo dos quesitos,
e ndo a pontuacgdo final, e que enseja uma reavaliacdo da subcomissao.
A propédsito, afirma esta Ultima expressamente a fl. 194 dos presentes
autos que "ndo h& diferente que supere 20% (vinte por cento) entre as

notas atribuidas as agéncias”.

Também ndo hé& que se dar provimento as alegacdes de

descumprimento de requisitos pontuais do edital se forem totalmente
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incapazes de alterar o conjunto das notas atribuidasw.a,

194 que “todas as licitantes participantes do certame cumpriram 100%
(cem por cento) dos quesitos previstos nco edital, incluindo-se as das
licitantes Tempo Brasil Comunicagdoc Ltda e Criagdc Propaganda e

Publicidade Ltda”.

Quanto a cotacdo dos custos de veiculagdo, utiliza-se, nos
termos do item 4.2.3.1.5 do edital, tabela referencial da propria
Cémara Municipal de Blumenau, e ndo do Sindicato das Agéncias de
Propaganda - SINAPRO (isso por determinagdo do proéprio Ministério
Piblico Estadual, alias). Além do mailis, ndo existe obrigacdo de que
os valores da tabela sejam usados de forma integral, podendo sobre
eles as licitantes oferecem descontos sobre os valores da tabela que

entenderem mais adequados, e sem nenhum tipo de limitador.

Ndo se verificando, igualmente, extrapolagcdc do numero de
pecas publicitarias apresentadas pela proposta técnica da licitante
sagrada vencedcra, opina-se, entdo, pelo complemento desprovimento

dos pedidos apresentados nos recursos ora analisados.

4. Conclusao

Ante o exposto, opina-se pelo recebimento dos recursos
apresentados pelas licitantes Tiriva Publicidade e Propaganda Ltda e
Engenho das Ideias Comunicacgdc Ltda junto ao processo licitatério de

concorréncia n.® 01-2024.

No mérito, opina-se pelo complemento desprovimento de

ambos 0s recursos.
Blumenau, 27 de novembro de 2024.
/ / g
e Bhatplie
André de Sousa Roepke

Procurador
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Em despacho:

Aprovo Parecer Juridico n.° 73/24 exarado pelo Procurador André de Sousa
Roepke, nos autos da Concorréncia n.° 01-2024, a respeito dos recursos
apresentados por Tiriva Publicidade e Propaganda Ltda e Engenho das Ideias
Comunicacao.

A Coordenacéo de Licitacdes para conhecimento da presente manifestacao
e tomada das demais providéncias cabiveis.

Blumenau, 27/11/2024.
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Em despacho:
Acato o Parecer Juridico n°® 73/24, exarado pgla Procuradbria Getal da Camara nos autos
do Processo Licitatorio Concorréncia n® 01/2§24, o qual uso conjo razdo de decidir.
Decido pelo recebimento dos recursos apresentados por Tiriva Publicidade e Propaganda
Ltda. e Engenho de Ideias Comunicaca
desprovimento de ambos.

A Presidente da Comissdo de Licitagio para
das providéncias cabiveis.

Presidente d amara[Mun 1pal de Blumenau-

N



